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AVANCES ETAPAS DEL PROCESO DE PUESTA ENVALOR

La planificación de uso
público para el Parque
Nacional La Campana se
contrató a Pulso
Consultores. Esta se
desarrolló en base a
insumosdeestudiosprevios,
quepermitierongenerar una
planificación territorial
específicade las Zonasde
UsoPúblicodel parque. Este
instrumento deberá dar
cuenta de las posibles
unidades de negocios
existentes en el parque.y
deberá ser validadocon las
comunidadeslocales.

El serviciode diseñode
infraestructura pública
habilitante fue
contratado a Pulso
Consultores,en base a
los requerimientos de
infraestructura del
parque, los acuerdos
desarrollados con el
organismo ad-
ministrador de las áreas
protegidasy lo indicado
en la planificacióndeuso
públicodesarrollada,con
el objetivo de mejorar la
experiencia turística de
losvisitantes.

Junto con el diseño de
infraestructura, también se
llevaron a cabo los diseños de
material interpretativo e
informativo, los que permitirán
acercar a los visitantes a los
objetos de conservación del
parque nacional, reforzar la
seguridad y mejorar su
experienciaturísticaenterreno.

El año 2017 se
dará inicio a la
etapa de
implementación
de la
infraestructuray el
material
interpretativo en
el ParqueNacional
LaCampana.

Estaetapa considerael
diseño de un proyecto
productivo turístico,
que incluye el
desarrollo de un
modelo organizacional
y la evaluación
económica de las
unidades de negocios
identificadas en el
parque nacional,
permitiendo evaluar la
viabilidad del proyecto
turístico con el objeto
de avanzar en el
otorgamiento de una
posibleconcesión.

Se entiende por concesión, el
derechoespecialdeusoy gocede
un áreadentro de la zonade uso
público de parque o reserva
nacional priorizada con un fin
preestablecido, y en las
condicionesque para cada caso
sedeterminen,conel objetivode
realizarun proyectode desarrollo
turístico por parte de personas
jurídicasde nacionalidadchilena
públicaso privadascono sinfines
de lucro por un plazono superior
a cincuentaaños. (LeyNº20.423,
DecretodeLeyNº1.939de1977y
DecretoSupremoNº50de2012).
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El ParqueNacionalLa Campanase
ubicaentre lasregionesde Valparaí-
so y Metropolitana de Santiago. Es
el único parque nacionalexistente
entre las 2 regionesmás pobladas
del país, lo que lo hace altamente
relevante y estratégico desde la
perspectivaturística ya que, en su
entorno cercano, no existen otras
áreas silvestresprotegidas de sus
características que pudiesen ser
equivalentesencuantoaatractivos.

Esteparquenacionalpertenecead-
ministrativamentea lascomunasde
Hijuelasy Olmué en las provincias
deQuillotay MargaMarga, respec-

CONTEXTO DEL PARQUE NACIONAL LACAMPANA

tivamente, de la Regiónde Valpa-
raíso. Fuecreadoel 17 de octubre
de 1967, siendo administradopor
CONAFdesde1974.

Se destaca porque además este
parquefue declaradoReservade la
Biósferaen1984.

Accesos
A los sectoresde Granizoy Cajón
Grandese llega por la comunade
Olmué,seaccedepor la Ruta62 Lo
Orozco/ TroncalSur/ Ruta5 Norte
o por cuestaLaDormidavía Til Til.
Al sectorde Ocoase accedepor la
Comunade Hijuelasendirección al

poblado de Ocoa. Posteriormente  
se toma la ruta F - 304.



Losprincipalesobjetosde conserva-
cióndel ParqueNacionalLaCampa-
na son: el palmarde Ocoay las ro-
bleríasdel cerroLaCampana.

Ademásse destacala fauna de la
unidad, compuesta por una alta
representatividadde especiesdel
mediterráneo chileno como de
otras migratorias(el casode avesy
felinos).

Hay100especiesanimales,agrupa-
dos en mamíferos,aves,reptiles y
anfibios. Encuantoa flora, estepar-
que desarrolla un número impor-
tante de especiesvegetalesnativas
de distintas latitudes y longitudes
de Chiley endémicas,en total son
320especiesdeplantas.

OBJETOS DE CONSERVACIÓN Y PRINCIPALES ATRACTIVOS

Por otra parte, también es impor-
tante destacar los atractivos his-
tórico ςculturales que se pueden
encontrar en este parquenacional,
por ejemplolaspiedrastacitaso los
vestigiosde la mineríadecuarzo.



Losvisitantesal parquenacionalcorrespondenprincipal-
mentea excursionistas. El84%de laspersonasquevisitan
LaCampanaduermenla nocheanterior en su lugarde re-
sidencia,mientrasque el 16%restantealojanen un lugar
distinto al de suhabitualresidencia.

El35%delosvisitanteshaalojadolanocheanteriorasuvisita
enSantiago,mientrasqueel restante59%resideenlaRegión
deValparaíso. Deellos,el 11%lo haceen lascomunasdeOl-
muéeHijuelas,comunasendondeseencuentranlosaccesos
alparqueyel26%alojaenValparaísoyViñadelMar.

Quienesvisitanel parquenacionaldesarrollandistintosti-
pos de actividades,siendoel senderismolo que más se
realiza(88%de losvisitantes). Luegoseencuentrala foto-
grafía(65%), que sepuededesarrollarconjuntamentecon
otras actividades. En un tercer nivel está el picnic, reali-
zadopor el 40%de losvisitantes. Elcampismolo realiza el
18% de los visitantesy los asadosel 19%. El ciclismolo
practicasóloun2%.

PERFIL DEVISITANTES

1. Visitan La Campana 54 mil personas alaño

2. El número de visitantes aumenta 6,2 en promedio al año

3. El 5% sonextranjeros

4. El 59% son residentes de la Región de Valparaíso y el 35%  
de la RegiónMetropolitana

5. El 45% son familias(aproximadamente)

6. El 28% son visitantes frecuentes y el 56% va por primeravez

7. El 51% no realiza compras en el entorno. El 10% visitarestaurantes

8. El producto principal es: Senderismo + Fotografía+Picnic

9. El 23% realizacumbre

10. Tienen buena evaluación del parquenacional y susservicios

11. Tienen bajo conocimiento y/o recomendaciones de los atractivos



POTENCIALTURÍSTICO

ElParqueNacionalLaCampanaseencuentracercano
a las ciudadesde Santiagoy Valparaísoy es el único
parquenacional-a la fecha- ubicadoen la zonacen-
tral. Elpotencialturísticoserelacionaal serun espa-
cionaturalcercanoa grandesurbesel cualpermite el
contacto con la naturalezaa través de actividades
ecoturísticas. Elparqueofreceráunared de senderos
los cuales,permitirán recorrer bosquesde palmas,
roblesy boldosy peumosentre otros, mostrandola
diversidadde flora y faunade la zonacentraldel país.
Paraesto contarácon infraestructuraadecuadaposi-
bilitando recorridossegurosque ponganen valor la
conservacióndel lugar siendoel destino,parte de la
ruta de Darwin,permitiendo la realizaciónde activi-
dadestalescomomerienda,camping,senderismo.

Las comunidadesaledañas entregaran una oferta
complementariaa lasactividadesde naturaleza,ofre-
ciendootros servicioscomoarriendode equipamien-
to, alojamiento,gastronomíay rutasguiadas.



Descripción
Elproyectoconsisteen la puesta en
valor de los recursos naturales y
culturales presentes en el Parque
NacionalLaCampanade forma sus-
tentable,basándoseenestudiosque
avalen las intervenciones. Además
del fortalecimientode la experiencia
turísticade los visitantesdel parque
nacional, con una oferta de expe-
rienciasrecreativas,educativasy de
entretención que rescateny den a
conocer las particularidadesde los
ecosistemasy la culturadellugar.

Posteriormentese ejecutará la in-
fraestructurapropuesta,asociadaal
mejoramientode caminosvehicula-
res,senderosde trekking,estaciona-
mientos,servicioshigiénicos,señalé-

Objetivo
Desarrollar un plan maestro que
entreguela visión de desarrollotu-
rísticosustentablede la zonade uso
público y el área de influencia del
ParqueNacionalLaCampana,deter-
minandouna propuestaintegral de
desarrolloconlascomunidadesloca-
lesa 20años.

PROYECTO PUESTA EN VALOR PARQUE NACIONAL LA CAMPANA

PRESUPUESTO

DISEÑO (2015-2016)/  
M$80.000

EJECUCIÓN OBRAS (2017) /  
M$353.280

tica y panelesinterpretativos,entre
otrasobras,lasqueseproyectapue-
den transformarseen unidadesde
negociosa concesionar,permitiendo
así potenciar el desarrollo turístico
delparque.

EJECUCIÓN OBRAS (2018) /  
M$442.900



TALLERESDEPARTICIPACIÓN

Para el desarrollo del proyecto se llevaron a
cabotalleresde participacióny actividadesde
trabajo de terreno conjunto con profesionales
de CONAF,SERNATUR,Subsecretaríade Turis-
mo, y representantesde las Cámarasde Turis-
mo deHijuelasyOlmué.


