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AVANCEETAPABSEIPROCESDEPUESTENVALOR

Planificacion de
uso publico
(Plan Maestro
de Desarrollo
Turistico)

v’

La planificacion de uso
publico para el Parque
Nacional La Campana se

contraté a Pulso
Consultores  Esta se
desarroll6 en base a

insumosde estudiosprevios
guepermitierongenera una
planificacion territorial
especificade las Zonasde
UsoPublicodel parque Este
instrumento debea dar
cuenta de las posibles
unidades de negocios
existentes en el parquey
deberaser validadocon las
comunidadedocales

Disefios de
infraestructura

v’

El serviciode disefiode

infraestrucura  publica
habilitante fue
contratado a Pulso
Consultores,en base a
los requerimientos de
infraestructura del
parque los acuerdos
desarrollalos con el
organismo ad
ministrador de las areas
protegidasy lo indicado
enlaplanificacionde uso
publicodesarrolladacon
el objetivo de mejorarla
expeaiencia turistica de
losvisitantes

Disefio materia
interpretativo/
informativo
para el visitante

v’

Junto con el disefio de
infraestructura, también se
llevaron a cabo los diseios de
material interpretativo e
informativo, los que permitiran
acecar a los visitantes a los

objetos de conservaciondel
parque nacional, reforzar la
seguridad y mejorar  su

experienciduristicaenterreno.

Ejecucion
de obras

El afio 2017 se
dara inicio a la
etapa de
implementacion
de la
infraestructuray el
material
interpretativo en
el ParqueNacional
LaCampana

Modelo de
Negocios

Estaetapa considerael
disefio de un proyecto
productivo turistico,
que incluye el
desarrollo de un
modelo organizacional
y la evaluacion
econdbmica de las
unidades de negocios
identificadas en el
parque nacional,
permitiendo evaluar la
viabilidad del proyecto
turistico con el objeto
de avanzar en el
otorgamiento de una
posibleconcesion

Concesioén
turistica

Se entiende por concesion, el
derechoespeciable usoy gocede
un areadentro de la zonade uso
publico de parque o reserva
nacional priorizada con un fin

preestablecido, y en las
condicionesque para cada caso
sedeterminen,con el objetivo de

realizarun proyectode desarrollo
turistico por parte de personas
juridicasde nacionalidadchilena
publicaso privadascono sinfines
de lucro por un plazono superior
a cincuentaafios (LeyN°20.423

Decretode LeyN°1.939de 1977y

DecretoSupremad\°50de 2012.




CONTEXTOELPARQUBRACIONALACAMPANA

El ParqueNacionalLa Campanase
ubicaentre lasregionesde Valparai
so y Metropolitana de Santiago Es
el Unico parque nacional existente
entre las 2 regionesmas pobladas
del pais,lo que lo hace altamerte

relevante y estratégico desde la
perspectivaturistica ya que, en su
entorno cercano, no existen otras
areas silvestres protegidas de sus
caracteristicas que pudiesen ser
equivalentesen cuantoaatractivos

Esteparquenacionalpertenecead-
ministrativamentea lascomunasde
Hijuelasy Olmué en las provincias
de Quillotay MargaMarga, respec

tivamente, de la Regionde Valpa
raisa Fuecreadoel 17 de octubre
de 1967, siendo administrado por
CONAIfeesdel974

Se destaca porque ademas este
parquefue declaradoReservale la
Biosferaen1984

Accesos

A los sectoresde Granizoy Cajon
Grandese llega por la comunade
Olmué,seaccedepor la Ruta62 Lo
Orozcd TroncalSur/ Ruta5 Norte
o por cuestaLaDormidavia Til Til.
Al sectorde Ocoase accedepor la
Comunade Hijuelasen direccion al

poblado deOcoa. Posteriormente
setomala rutaF-304.




OBJETOBECONSERVACIONPRINCIPALEFRACTIVOS

Losprincipalesobjetosde conserva
cion del ParqueNacionalLaCampa
na son el palmarde Ocoay lasro-
bleriasdel cerroLaCampana

Ademasse destacala fauna de la
unidad, compuesta por una alta
representatividadde especiesdel
mediterraneo chileno como de
otras migratorias(el casode avesy
felinos)

Hay100especiesanimalesagrupa
dos en mamiferos,aves, reptiles y
anfibios Encuantoa flora, este par-
gue desarrollaun numero impor-
tante de especiesvegetalesnativas
de distintas latitudes y longitudes
de Chiley endémicas.en total son
320especiegdeplantas

Por otra parte, también es impor-
tante destacar los atractivos his-
térico ¢ culturales que se pueden
encontrar en este pargque nacional,
por ejemplolaspiedrastacitaso los
vestigiode lamineriadecuarzo




PERFIL DASITANTES

Losvisitantesal parque nacionalcorrespondenprincipat
mente a excursionistasEl84% de las personasjue visitan
LaCampanaluermenla nocheanterior en sulugarde re-
sidenciamientrasque el 16% restantealojanen un lugar
distinto al de suhabitualresidencia

El35%de losvisitanteshaalojadola nocheanteriorasuvisita
en Santiagomientrasque el restante5%%resideenla Region
de ValparaisoDeellos,el 11%lo haceenlascomunasde OF
muée Hijuelascomunasendondeseencuentrariosaccesos
alparquey el 26%alojaen Valparaisy Vifiadel Mar.

Quienesvisitanel parquenacionaldesarrollandistintosti-
pos de actividades,siendo el senderismolo que mas se
realiza(88% de los visitantes) Luegose encuentrala foto-
grafia(65%), que se puededesarrollarconjuntamentecon
otras actividades En un tercer nivel esta el picnic, realr
zadopor el 40%de los visitantes Elcampismdo realiza el
18% de los visitantesy los asadosel 19% El ciclismolo
practicasoloun 2%

1. Visitan La Campart milpersonasalafio
2. EInimerode visitantes aumenté,2 enpromedioal afio
3. EB%sonextranjeros

4. EI59%son residentesle la Regiorde Valparaisy el 35%
dela Regi6mMetropolitana

5. EXU5%son familiagaproxmadamentg

6. EI28%son visitantes frecuentesel 56%vapor primeravez

7. EI51%no realiza comprasn elentorno. ElL0%visitarestaurantes
8. El producto principas: Senderismo Fotografia+Picnic

9. EI23%realizacumbre

10. Tienen buena evaluacion dedrquenacionaly susservicios

11. Tienen bajo conocimientg/o recomendacionesde |os atractivos




POTENCIALURISTICO

ElPargueNacionalLaCampanase encuentracercano
a las ciudadesde Santiagoy Valparaisoy es el unico

parque nacional-a la fecha ubicadoen la zonacen

tral. Elpotencialturistico serelacionaal serun espa

cio naturalcercanoa grandesurbesel cualpermite el

contacto con la naturalezaa través de actividades
ecoturisticasElparqueofreceraunared de senderos
los cuales, permitiran recorrer bosquesde palmas,
roblesy boldosy peumosentre otros, mostrandola

diversidadde floray faunade la zonacentraldel pais

Paraesto contaracon infraestructuraadecuadapost

bilitando recorridos segurosque ponganen valor la

conservaciordel lugar siendoel destino, parte de la

ruta de Darwin, permitiendo la realizacionde activi

dadestalescomomerienda,campingsenderismo

Las comunidades aledafias entregaran una oferta
complementariaa lasactividadesde naturalezapfre-
ciendootros servicioscomoarriendode equipamien
to, alojamiento,gastronomiay rutasguiadas
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PROVECTOPUESTA EN VALGRgRAR

PROYECTRUESTENVALOR PARQUNACIONALA CAMPANA

Descripcion

Elproyectoconsisteen la puesta en

valor de los recursos naturales y

culturales presentes en el Parque
NacionalLaCampanale forma sus

tentable,basandosen estudiosque

avalen las intervenciones Ademas
del fortalecimientode la experiencia
turisticade los visitantesdel parque
nacional, con una oferta de expe

rienciasrecreativas.educativasy de

entretencion que rescateny den a

conocer las particularidadesde los

ecosistemay la culturadellugar

Posteriormente se ejecutara la in-
fraestructurapropuesta,asociadaal
mejoramientode caminosvehicula
res,senderogde trekking,estaciona
mientos,servicioigiénicosseralé

tica y panelesinterpretativos, entre
otrasobras,lasque seproyectapue-
den transformarseen unidadesde
negociosa concesionarmpermitiendo
asi potenciar el desarrollo turistico
delparque

Objetivo

Desarrollar un plan maestro que
entreguela vision de desarrollotu-
risticosustentablede la zonade uso
publico y el area de influencia del
ParqueNacionalLaCampanageter-
minando una propuestaintegral de
desarrolloconlascomunidadesoca
lesa20afnos

PRESUPWESIO

DISEN®20152016)/
M$80.000

EJECUCIODBRA%2017) /
M$353.280

EJECUCIODBRA$2018) /
M$442.900




TALLERHSEPARTICIPACIO

Para el desarrollo del proyecto se llevaron a
cabotalleresde participaciony actividadesde
trabajo de terreno conjunto con profesionales
de CONAFSERNATURSubsecretariale Turis
mo, y representantesde las Camaragle Turis
mo de Hijuelasy Olmué




