
GASTO CON TARJETA DE CRÉDITO  
EXTRANJERA (GTCE) – Marzo 2017

Variación y Gasto Total (Miles de UF)EvoluciónMensual (Miles de UF)

GTCE por Continente (Miles de UF)

GTCE por Mercados Prioritarios (Miles de UF)

GTCE en Regiones (Miles de UF)

GTCE por Rubros (Miles de UF)

AMÉRICA DEL NORTE

824,5UF

EUROPA

570,1UF

ÁFRICA

3,5 UFLATINOAMÉRICA

2.465,6 UF

OTROS PAÍSES NO IDENTIFICADOS 1.519,6UF

ASIA/OCEANÍA

142,5 UF

AMÉRICA DELNORTE

AMÉRICA DELSUR

EUROPA

PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO

PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO

PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO

REGIÓN DE ARICA Y PARINACOTA  
8,9 UF

REGIÓN DE ANTOFAGASTA  
113,9 UF

REGIÓN DE COQUIMBO  
89,2 UF

REGIÓN DE O’HIGGINS  
42,9 UF

REGIÓN DE AYSÉN  
69,8 UF

REGIÓN DE MAGALLANES  
384,1 UF * Cifras expresadas en miles de UF

REGIÓN DE TARAPACÁ  
83,4 UF

REGIÓN DE ATACAMA  
17,3 UF

REGIÓN DE VALPARAÍSO  
491,8 UF

REGIÓN METROPOLITANA  
3.447,4 UF

REGIÓN DEL MAULE  
59,4 UF

REGIÓN DE LOS RÍOS  
35,7 UF

REGIÓN DE LA ARAUCANÍA  
260,7 UF

REGIÓN DE LOS LAGOS  
348,2 UF

EE.UU 

718,0 UF

BRASIL  

230,4 UF

ARGENTINA  

2.049,2 UF

INGLATERRA  

93,0 UF

ESPAÑA  

85,6 UF

ALEMANIA  

102,3 UF

FRANCIA  

82,6 UF

REGIÓN DEL BIOBÍO 
73,1 UF

Los datos presentados en la presente infografía  
fueron proporcionados por Transbank y procesa-
dos por la Subsecretaría de Turismo y SERNATUR.  
Fecha de Publicación: XX de Abril de 2017
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LÍNEAS AÉREAS

HOTELES

1.011,4 UF 109,4 UF

316,6 UF

470,3 UF

93,7 UF

22,1 UF

106,0 UF

748,2 UF

844,4 UF

401,1 UF

378,1 UF

85,4 UF

505,9 UF

50,5 UF

13,1 UF

369,6 UF

GRANDES TIENDAS

VESTUARIO y CALZADO

RESTAURANTES

SUPERMERCADOS

COMBUSTIBLES

OTROS

SALUD

RENT A CAR

REGALOS Y ARTÍCULOS PARA EL 
HOGAR

BUSES, TAXIS Y TRANSPORTE

ACCESORIOS Y SERVICIOS AUTOMOTRICES

CASINO Y JUEGOS DE AZAR

CINES Y ESPECTACULOS

ALIMENTACIÓN Y COMIDA RÁPIDA
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