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Plan de Medios



Campaña OFF - Soportes

Se implementaron 594 gráficas y 255 
spots de 30” en TV, totalizando 849 
piezas Off. 

Reloj
Billboard 

Estático
Pantallas TV Aeropuerto

Alemania 19

Argentina 17

Australia 2 5

Brasil 60 6

Colombia 10

EEUU 21 255

España 100

Francia 32 37

Italia 110 152

Perú 13

UK 10

TOTAL 60 211 129 255 194



Plan de Medios



Ejecución Brasil
Campaña Branding

Ciudad: Sao Paulo
Elemento: 60 relojes estáticos y 6 Billboards
Gráficas: 5 gráficas 
Fecha: del 04/10-01/11 al 18/10-29/11



Ejecución Argentina
Campaña Branding

Ciudad: Buenos Aires
Elemento: 17 billboards estáticos (2 etapas)
Gráficas: 5 gráficas 
Fecha: 15/10-30/10 al 26/11-11/12



Ejecución Alemania
Campaña Branding

Ciudad: Berlín
Elemento: 19 Mupis con video de 7,5” (2.400 reproducciones diarias)
Gráficas: 1 gráficas 
Fecha: 01/11 al 22/11



Ejecución Francia
Campaña Branding

Ciudad: Paris
Elemento: 32 billboards estáticos
Gráficas: 4 gráficas 
Fecha: 01/11 al 15/11



Ejecución Australia
Campaña Branding

Ciudad: Sydney
Elemento: 5 pantallas digitales en aeropuerto y 2 billboards VP
Gráficas: 4 gráficas 
Fecha: 31/10 al 28/11



Campaña ON
Campaña Branding

PROGRAMATIC
Campaña display en sitios de interés Premium (noticias, 
viajes, etc), llegando a grupo objetivo especialista, que 
está en búsqueda de información relevante y con alta tasa 
de conversión. 

MEDIOS ALWAYS ON
Campaña en Facebook, Google, YouTube y 
TripAdvisor donde el objetivo principal fue generar 
awareness, recordación y posicionamiento de 
marca. 



Ejecución Programatic
Campaña Branding



Campaña Branding

Ejecución Programatic



Campaña Branding

Ejecución Programatic



Campaña Branding

Ejecución Programatic



Nuevas Bases
Concurso Promoción Internacional



Cambios Relevantes  Bases CPI 2017

• No se solicita un Plan de Promoción sino la ejecución de un 
plan predefinido por mercado y tipos de actividad.

• Aporte privado mínimo según tipo de actividad y mercado.

• Aporte privado pecuniario mínimo: 0%

• Se reconoce una tercera fuente de financiamiento del : Cuotas 
de Participación.

• Evaluación según valoración equipo de trabajo y trayectoria 
oferente.

• Informes técnicos ex ante y ex post por subactividad en lugar 
de agregados mensuales


