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VAR. + 20,9%

Turismo en Cifras



+,43,5%

*Cifras provisorias para febrero

Llegada de turistas extranjeros al país, 
comparativo Casi 1 millón de 

turistas en enero.

31,9% var enero 16/15
10,2% var febrero 16/15

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
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+33,2%

Llegada de turistas extranjeros al país, 
comparativo 2016/2015

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
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Europa Resto del MundoAmérica del Sur América del Norte

+30,6%

5.640.700
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extranjeros el 2016

Var 16/15 de 26,0%



+,43,5%

*Cifras provisorias para febrero y estimadas para marzo

Llegada de turistas extranjeros al país, 
Período estival diciembre a marzo cada año 2.832.026 turistas 

llegarían en período 
estival

17,7% var 16/15

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
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+,43,5%

*Cifras provisorias para febrero y estimadas para marzo

Llegada de turistas extranjeros al país, 
Período estival diciembre a marzo cada año

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
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Llegada de turistas brasileros a otros mercados

Brasil

Uruguay (visitantes) Argentina (x residencia) Perú (x residencia)

Año Total       Var% Año Total       Var% Año Total       Var%
2014       461.673     2014      1.081.838    2014         147.875
2015       429.098    -7,1% 2015         962.610   -11,0% 2015         148.312     0,3%
2016 432.442     0,8% 2016         887.860    -7,8% 2016         149.053     0,5%

Chile (x nacionalidad)

Año Total       Var%
2014        407.740
2015        455.968      11,8%
2016        438.915       -3,7%



+,43,5%

*Último trimestre 2016 provisorio.

Ingreso de divisas de turistas extranjeros
Ing Turistas

Var 16/15 de 7,8%

Ing Excursionistas
Var 16/15 de -12,5%
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Var 16/15 de 0,7%
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+,43,5%

Concordia/Chacalluta
370.415      (13,4%)

Chungará
141.225      (-2,6%)

Colchane
243.412      (9,5%)

Jama
116.324      (38,7%)

Aeropuerto C. Arturo 
Merino Benítez
1.932.645      (16,6%)

Sistema Cristo Redentor
1.077.170       (45,2%)

Pino Hachado
191.313      (77,8%)

Puesco/Mamuil Malal
169.686      (54,3%)

Cardenal Antonio Samoré
433.578      (43,5%)

Integración Austral
129.642      (-10,0%) San Sebastián

44.329      (-1,2%)

Río Jeinimeni
97.862      (25,1%)

Futaleufú
55.073      (33,0%)

Río Don Guillermo
49.978      (14,7%)

Dorotea
147.062      (8,0%)

Llegadas por 
pasos 5.083.390
Part 90,1%

1° 2°

3°

4°
5°

6°

7°

8°

9°

10°

11°

12°

13°

14°

15°

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional

Llegada de turistas por pasos - 2016



+,43,5%

Gasto con tarjeta de crédito emitida en el 
extranjero, enero 2017

AMÉRICA DEL NORTE
Var% 16/15 de 10,6% 

EUROPA
Var% 16/15 de 5,1% 

ASIA/OCEANIA
Var% 16/15 de 11,3% 

AMÉRICA DEL SUR
Var% 16/15 de 57,4% 

AFRICA
Var% 16/15 de -12,3% 

Venta Total
UF 8.790.178

Var 16/15 de 45,6%

Fuente: Transbank



+,43,5%

Arica y Parinacota
19,5      (46,5%)

Tarapacá
389,9      (94,1%)

Atacama
47,6      (127,4%)

Antofagasta
159,3      (31,5%)

Valparaíso
1.363,3      (52,1%) Metropolitana

3.733,6       (26,1%)

O´Higgins
52,6      (10,8%)Maule

89,6      (60,9%)
Bio-Bio
117,8      (85,0%)

Aysén
100,0      (55,5%)

Magallanes y la Antártica
588,1      (37,8%)

Los Ríos
83,6      (60,6%)

La Araucanía
544,0      (74,4%)

Coquimbo
861,5      (126,0%)

Los Lagos
639,9      (51,5%)

Gasto Tarjeta Crédito Extranjera
Ene 2017                    UF  (Var %)

Fuente: Transbank



+,43,5%

Gasto con tarjeta de crédito emitida en el 
extranjero, enero 2017

Hoteles y similares
1.221,7      (16,4%)

Grandes tiendas
1.505,4       (66,7%)

Líneas Aéreas
440,4          (2,5%)

Vestuario, calzado y accesorios
1.525,1       (94,5%)

Restaurantes y similares
614,8         (41,8%)

Supermercados
798,7         (66,5%)

Otros
514,8        (38,0%)

Gastos asociados al uso de vehículos
214,0         (33,3%)

Gastos asociados a salud
152,4             (46,5%)

Arriendo de vehículos
384,3             (0,5%)

Regalos, souveniers y artesanías
938,7             (54,1%)

Transporte
77,6                (26,0%)

Accesorios y ss automotrices
149,5             (15,8%)

Casinos y juegos de azar
16,9               (56,0%)

Cines y espectáculos
23,6               (55,7%)

Alimentación y comida rápida
212,3               (85,7%)

Fuente: Transbank



+,43,5%

Evolución Gasto con tarjeta de crédito 
emitida en el extranjero, 2014 - 2016

Fuente: Transbank
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+,43,5%

Evolución Gasto con tarjeta de crédito 
emitida en el extranjero, 2014 - 2016

Fuente: Transbank

2.5%

-7.4%

5,418,116

5,553,123

5,142,323

-300.0%

-250.0%

-200.0%

-150.0%

-100.0%

-50.0%

0.0%

50.0%

4,000,000

4,500,000

5,000,000

5,500,000

6,000,000

6,500,000

7,000,000

2014 2015 2016

Líneas aéreas

Var % Líneas áereas

19.5% 12.9%

3,247,443
3,881,419

4,381,606

-200.0%

-150.0%

-100.0%

-50.0%

0.0%

50.0%

0

1,000,000

2,000,000

3,000,000

4,000,000

5,000,000

6,000,000

7,000,000

2014 2015 2016

Restaurantes y similares

Var % Restaurantes y similares



Resultados estudios Tipificación de la 
Demanda (estadísticas descriptivas)

Argentina:

- 89% viene sólo a Chile, 10% el viaje es parte de una ruta (principal otro país incluido Perú)
- 40% viaja sólo y 29% con pareja
- Principal razón para elegir Chile: paisajes naturales y conocer en general
- Medio por el cual se enteró de la existencia de Chile: familiares/amigos/compañeros de 
trabajo/conocidos e información de interés general de tipo histórica/científica/cultural
- Principales destinos: Santiago, Valparaíso y Viña del Mar, Isla de Pascua
- Medio para planificar el viaje: Consejos o recomendaciones de amigos/familiares/compañeros de 
trabajo e Información de internet 
- Para qué uso internet: reservar/comprar pasaje aéreo, reservar/comprar alojamiento, comparar 
precios y buscar información de utilidad.
- Guías turísticas impresas: Lonely Planet
- Guías turísticas on-line: Tripadvisor
- Cuánto tiempo planificó su viaje: 60% menos de 1 mes
- Tipo de alojamiento: 30% hotel 4 o 5 estrellas, 23% casa de familiares y amigos, 27% 
cabaña/dpto/casa/habitación
- 95% dice que Chile cumplió o superó las expectativas
- 6% utilizó algún servicio de agencias de viajes en Chile



Resultados estudios Tipificación de la 
Demanda (estadísticas descriptivas)

Brasil:

- 85% viene sólo a Chile, 14% el viaje es parte de una ruta (principal otro país incluido Argentina)
- 18% viaja sólo, 48% con pareja y 11% con amigos
- Principal razón para elegir Chile: paisajes naturales, conocer en general y conocer la cultura
- Medio por el cual se enteró de la existencia de Chile: familiares/amigos/compañeros de 
trabajo/conocidos e información de interés general de tipo histórica/científica/cultural
- Principales destinos: Santiago, Valparaíso y Viña del Mar, Patagonia Chilena y Desierto de Atacama
- Medio para planificar el viaje: Consejos o recomendaciones de amigos/familiares/compañeros de 
trabajo e Información de internet 
- Para qué uso internet: reservar/comprar pasaje aéreo, reservar/comprar alojamiento, comparar 
precios y buscar información de utilidad.
- Guías turísticas impresas: Lonely Planet
- Guías turísticas on-line: Tripadvisor
- Cuánto tiempo planificó su viaje: 33% menos de 1 mes, 55% más de 1 mes y menos de 6 meses
- Tipo de alojamiento: 30% hotel 4 o 5 estrellas, 20% hotel 3 estrellas, 12% casa de familiares y 
amigos, 18% cabaña/dpto/casa/habitación
- 96% dice que Chile cumplió o superó las expectativas
- 17% utilizó algún servicio de agencias de viajes en Chile



Depuración de cifras

A partir de agosto del año 2013, la condición de ingreso de los extranjeros con nacionalidad
peruana, control realizado por Policía Internacional en el complejo fronterizo Chacalluta
Terrestre, experimentó un significativo cambio, dejando de ser considerados dentro de la
categoría de “Convenio”, sumándose como “Turistas”.

A partir de agosto del año 2006 el registro migratorio de Policía Internacional en los complejos
fronterizos Monte Aymond y San Sebastián experimentó un significativo cambio en argentinos
ingresados en condición de “Turistas”, sumando a aquellos que realizan tránsito vecinal fronterizo
con mayor frecuencia y que antes no eran parte de la contabilización migratoria

Con la finalidad de avanzar en el mejoramiento de la medición de la cifra de llegadas de 
turistas extranjeros a Chile, y considerando la problemática establecida anteriormente, 

actualmente estamos realizando estudios satélites en determinados pasos fronterizos, a saber:

Con la finalidad de avanzar en el mejoramiento de la medición de la cifra de llegadas de 
turistas extranjeros a Chile, y considerando la problemática establecida anteriormente, 

actualmente estamos realizando estudios satélites en determinados pasos fronterizos, a saber:

 Paso Concordia (Arica, 2015)
 Paso Integración Austral (Magallanes, 2015)
 Paso Dorotea (Magallanes, 2016)
 Paso Río Don Guillermo (Magallanes, 2016)
 Paso Pino Hachado (Araucanía, 2016)
 Paso Colchane (Tarapacá, 2017)



Depuración de cifras

Chacalluta:

Chacalluta

Viajeros

TTA
Pernocta

(20%)

Pernocta
(40%)

No Pernocta
(80%)

No Pernocta
(30%)

Otros viajeros
(30%)
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(ACTUAL)



Depuración de cifras
Monte Aymond:

(ACTUAL)

Viajeros

TTA
Visitante Pernocta

(45%)

Pernocta
(41%)

No Visitante
(55%)

No Pernocta
(54%)

Otros viajeros
(5%)

R
S
T

C
H

Monte Aymond

San Sebastián
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Ejecución Enero-Febrero 2017

• Campaña Always On
• Inversión total 40 MM

• Ejecución Turismo Chile /CPI 2016 2017. 
• Ferias y Eventos
• Campañas Cooperadas y Cobranding

• Campaña Reactivación
• Nacional
• Internacional



Consejo Consultivo
7 de Marzo



Enero – Febrero 2017

Actividad Ciudad Fecha

Fitur Madrid 18 -22 Enero

New York Times Travel Show New York 27 – 29 Enero 

Anato Bogotá 1-3 marzo

ITB Berlín 8 – 12 Marzo

Rds Europa Paris, 
Madrid, 
Barcelona

14 Marzo                                     
15 Marzo
16 Marzo



FITUR, MADRID
Productos: Chirak, Adsmundo, Hotel Bellavista, Tip Group, Turavión, Australiam Cl Mundo
Regiones: Los Lagos, Magallanes, Coquimbo

Primera feria con nuevo Stand
Activaciones: Photo Call Astronomía. Coquimbo
Oculus

Premio Astro turismo: La Ruta de las Estrellas en el 
Desierto de Atacama, mejor producto Activo, 
Categoría Naturaleza Internacional 

Visita Reyes de España

165 países, 109m público . general , 
135m profesionales 



En la propuesta se prioriza el concepto diferenciador, único
e identitario, conectando al espectador con la experiencia,
así la presencia humana es esencial, el relato en primera persona y la 
interactividad. Acoge, contiene,

incluye, protege...El Cuenco:



NEW YORK TIMES TRAVEL SHOW 
Productos (6): Australis, 
Las Torres, Singular, 
Alto Atacama, Cruce Andino,
Latam

Participación Especial: Marmot



ANATO, BOGOTA

Productos (3): Adsmundo, Condor, Clmundo
Región (1): Los Lagos
Participación Especial (4): Araucanía, Bio Bio Maule, O'Higgins

Activación: Bar de Vinos, Cata de vino Periodistas (25) y Bloggeros (15)  y Cubo 



ITB BERLÍN + RDS EUROPA (PARIS, MADRID, BARCELONA)

19 Empresas
4 Regiones (2 con espacio regional)

Activaciones
Degustación de Vinos
Workshop Calafata Sour
Photo Call - Aysen
Rubik – Deporte Aventura
Realidad Virtual - Astronomía
Bailes Pascuense



Nos queda 7 acciones promocionales…

Feria & Evento Ciudad Fecha

Seatrade Miami 13 – 16 marzo

WTM Brasil Sao Pablo 4 – 6 Abril

Lanzamiento Invierno Perú Lima 16 Marzo

Evento Trade Regiones Jujuy – Salta 8 - 9 Marzo

Evento Consumidor Final Salta 10 – 12 Marzo 

Lanzamiento Invierno  Brasil Sao Pablo 21-22 Marzo

Lanzamiento Invierno Argentina Bs As, Mds 25 – 27 Abril

Arica y Tarapacá 



PRENSA

Pais Fecha Destino

Francia 16 – 24 Marzo Valparaíso, Atacama, 
Patagonia

Alemania 20-24 Abril Santiago

Brasil (5) 23-27 Marzo Vendimia Casa blanca

Argentina (5) 6-10 Abril Santiago

Colombia 20 – 24 Abril Por confirmar

México 19 – 24 

USA (5) 25 marzo – 2 Abril Chiloé – Torres Paine

Australia (5) 13 – 20 Marzo Colchagua - Aysén

23 Periodistas



Campaña Reactivación

Mercado: Argentina / Brasil
Soportes: Facebook, Instagram, Red Display
Ciudades:
Argentina: Neuquen, Bariloche, San Martin & Mendoza
Brasil: Sao Pablo
Monto: 40mm 



Argentina

Almundo (Antes Asatej), Agencia de viaje más grande de 
argentina, 40 Sucursales público final

Digital y Prensa escrita 
USD 100.000
1 Marzo al 28 de Abril 

El clarín



Brasil

LATAM + TTOO Brasileros

Digital y Prensa escrita (Clarin)
USD 200.000
1 Marzo al 28 de Abril 

Etapa de Inspiración del Viajero –
Nieve en Chile
Semana Santa y Escapadas



México
USD 100.000 1 marzo al 15 de Abril

Colombia
USD 60.000 1 Marzo al 27 de Abril 



USA

Expedia, Travel Zoo, Tripadvisor, 
Marmot & G Adventure
Todas finalizan 31 Marzo
USD 340.000



Australia

Intrepid, Expedia, Chimu, 
Foward Travel
Todas finalizan 31 Marzo
Total USD 360.000

Intrepid

Expedia

Chimu



Europa

Alemania solo con ttoo (3)
Marzo – Abril 
Euros 100.000

Francia
Alemania solo con ttoo (2)
Marzo 
Euros 30.000



UK
solo con ttoo (1) Marzo 
Euros 20.000

España
España solo con ttoo (2)
Marzo 
Euros 25.000



CAMPAÑA REACTIVACIÓN
Campaña: Aún queda mucho verano 

Consejo Consultivo de la Promoción Turística Marzo 2017



PLAN ESTRATÉGICO

www.chileestuyo.cl

1 FASE
Informativa

Gestión orgánica 
Digital.
• Gestión de 

prensa / 
Vocerías, 
Eventos 
Regionales 

Campaña Nacional, 
Semana Santa:
• Redes sociales y 

Google.
• Sinergia con 

acciones en 
Internacional 
(pptos aparte).

Campaña Nacional:
• Prensa Nacional y 

Regional
• Plan radial nac. Y 

regional con 14 
frases radiales (4 
por región 
afectada + 1 nac.)

• Ejecución entre el 
6/02 y el  16/03

3 FASE
SS- Otoño

2 FASE
Levantamiento



FLOWCHAT DE CAMPAÑA DE INCENDIOS 2017



1°FASE
INFORMATIVA



Gestión Digital / Landing Page



• Post Diario

4 Facebook  /  6 Twitter /  2 Instagram

Gestión de Contenidos en Redes Sociales



2°FASE
POTENCIAMIENTO



Plan de Medios / Prensa Nacional



O'Higgins
1.- Pichilemu

Maule
1.- Colbún
2.- Linares

Biobío
1.- Quillón
2.- Valle Las Trancas

Araucanía
1. Pucón
2.- Villarrica

Turismo Social / Vacaciones Tercera Edad 



Plan de Medios Radios

Radio Fm2
Radio Bío Bío
Radio Cooperativa
Radios Regionales
Red ARCHI
Radio Carabineros de Chile



• Vitrina Turística ANATO, Colombia 
• WTM, Sao Paulo

Regiones de: O’Higgins, Maule, Bío Bío y Araucanía

Participación en Ferias Internacionales 



3°FASE
SEMANA SANTA Y OTOÑO



Campaña Mercados Internacionales 



Campaña Semana Santa y T. Otoño

www.chileestuyo.cl
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Status Compras Presupuesto 2017

Ejecutor Status MM 
CLP %

Agencia de Medios Initiative Group En ejecución 2.000 22,12%
CPI 16 17 Turismo Chile En ejecución 712 7,88%
Personal Sernatur En ejecución 351 3,88%
Producción Audiovisual Ogilvy En ejecución 238 2,63%
Agencia de Contenidos Cyber Center En ejecución 195 2,16%
Agencia de medios - Always On Ene-Feb Arena Ejecutado 40 0,44%
Bienes y servicios Sernatur En ejecución 14 0,15%
Total en ejecución 3.536 39,11%
CPI 17 18 Por definir En adjudicación 3.863 42,72%
M. Alianza del Pacífico. Por definir En adjudicación 242 2,68%
FIEXPO Por definir En adjudicación 220 2,43%
Agencia diseño Por definir En adjudicación 52 0,58%
Agencia creativa Por definir En adjudicación 30 0,33%
Total comprometido 7.943 87,85%
Presupuesto 2017 9.041 100,00%



Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campañas Genéricas

• Comité de Branding viernes 3 de marzo
• Presupuesto
• Timings por campaña
• Objetivos, mensaje y plan de medios

• Escapadas Argentina 1
• Escapadas Argentina 2
• Escapadas Brasil



Presupuesto 2017

Grupo Mercado % $ Valor $ O n O ff O n O ff O n O ff O nline O ff On O ff On O ff
1 Argentina 2 8% 275 31% 69% 0% 100% 0% 70% 30% 0% 0% 85 0 133 57 0 0
1 Perú 2 2% 70 28% 72% 0% 100% 0% 70% 30% 0% 0% 20 0 35 15 0 0
1 Brasil 13% 440 32% 62% 7% 100% 0% 70% 30% 30% 70% 139 0 189 81 9 22
1 Colombia 4% 133 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 33 0 0 0 60 40
1 Alemania 7% 223 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 56 0 0 0 100 67
1 Australia 4% 143 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 36 0 0 0 64 43
1 España 6% 202 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 51 0 0 0 91 61
1 Francia 7% 223 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 56 0 0 0 100 67
2 USA 15% 515 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 129 0 0 0 232 155
2 UK 8% 276 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 69 0 0 0 124 83
2 Italia 6% 203 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 51 0 0 0 91 61
2 Canada 4% 144 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 36 0 0 0 65 43
2 México 3% 102 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 26 0 0 0 46 31
2 Holanda 4% 134 25% 0% 75% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 34 0 0 0 60 40
3 Argentina 1 7% 250 7% 88% 6% 100% 0% 70% 30% 30% 70% 16 0 154 66 4 10
3 Perú 1 1% 20 100% 0% 0% 100% 0% 70% 30% 70% 30% 20 0 0 0 0 0
3 Bolivia 1% 20 100% 0% 0% 100% 0% 70% 30% 70% 30% 20 0 0 0 0 0
4 China 1% 40 50% 0% 50% 100% 0% 70% 30% 100% 0% 20 0 0 0 20 0
4 Japón 0% 0 0% 0% 0% 100% 0% 70% 30% 70% 30% 0 0 0 0 0 0
4 Rusia 0% 0 0% 0% 0% 100% 0% 70% 30% 70% 30% 0 0 0 0 0 0
4 Korea del Sur 0% 0 0% 0% 0% 100% 0% 0% 0% 70% 30% 0 0 0 0 0 0

100% 3,413 26% 21% 52% 100% 0% 70% 30% 60% 40% 894 0 512 219 1067 721

Temporadas Branding

26% 21% 52%

CAMPAÑAS CANALES VALOR (MM$)
Always O n Temporadas Branding Always On Temporadas Branding

Always On

50% 

40% 

9%

1% 

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Presupuesto Campañas Genéricas



Presupuesto 2017

REGIO N PPTO % $ % $ % $ %
EUROPA 1,261$   37% 317$           35% -$            944$           53%
LATINOAMERICA 1,208$   35% 333$           37% 730$           100% 145$           8%
NORTEAMERICA 761$      22% 191$           21% -$            570$           32%
LEJANOS 183$      5% 56$              6% -$            127$           7%
TO TAL 3,413$   897$        730$        1 ,786$    

AO N TEMP BRANDING

Distribución de Presupuesto por Región

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Presupuesto Campañas Genéricas



2016 2017

Grupo Mercado Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

1 Argentina 2

1 Perú 2

1 Brasil 

1 Colombia

1 Alemania

1 Australia

1 España

1 Francia

2 USA

2 Reino Unido

2 Italia

2 Canada

2 México

2 Holanda

3 Argentina 1

3 Perú 1

3 Bolivia

4
China / Japón / Rusia 
/Korea S.

BRANDING COOPERADAS

ESTACIONALES ESTACIONALES

ESTACIONALES ESTACIONALES

BRANDING

ESTACIO
NALES

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Timings Campañas Genéricas – Presentado en CCPT Anterior



2016 2017

Grupo Mercado Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

1 Argentina 2

1 Perú 2

1 Brasil 

1 Colombia

1 Alemania

1 Australia

1 España

1 Francia

2 USA

2 Reino Unido

2 Italia

2 Canada

2 México

2 Holanda

3 Argentina 1

3 Perú 1

3 Bolivia

4
China / Japón / Rusia 
/Korea S.

Campañas Promocionales – Promoción Internacional

CAMPAÑAS 
ALWAYS ON 



Campañas 2017: 

Campaña 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26
Reactivación incendios
Escapada Argentina 1
Escapada Argentina 2

Escapada Brasil
Invierno Argentina 1
Invierno Argentina 2

Invierno Brasil
Branding EEUU

Branding Europa
Branding CO - MX

Branding CN
WTA EEUU

MARZO ABRIL MAYO JUNIO1° SEM

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Timings Campañas Genéricas



Campañas 2017: 

Campaña 3 10 17 24 31 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25
Branding Australia

Branding MX
Branding CO

Branding EEUU
Escapada PE 2
Branding EEUU

Branding Europa (5)
Escapada AR
Escapada BR

NOVIEMBRE DICIEMBREJULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Timings Campañas Genéricas



Presupuesto 2017
Comité Branding

Distribución Mensual por Tipo de Campaña

TIPO PPTO MM$ Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Always On 894 89 89 89 89 89 89 89 89 89 89
Online 894 89 89 89 89 89 89 89 89 89 89
Temporadas 731 175 129 121 41 0 0 209 57 0 0
Online 512 122 90 85 28 - - 146 40 - -
Offline 219 52 39 36 12 - - 63 17 - -
Branding 1,788 27 526 294 173 36 104 357 271 0 0
Online 1,067 16 313 180 104 22 62 207 163 - -
Offline 721 11 213 113 69 15 41 149 109 - -

TOTAL 3,413 9% 22% 15% 9% 4% 6% 19% 12% 3% 3%

Dsitribución Semestral: 54% 46%

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Presupuesto Campañas Genéricas



OBJETIVOS

Motivar e incrementar la llegada de argentinos durante temporada baja.
Aumentar el consumo de servicios turísticos y gasto promedio individual.
Mejorar la distribución de los ingresos entre regiones.

ZONA PRODUCTO DESTINO
NOA (Córdoba, Jujuy, Salta,
Tucumán) Playa, Gastronomía, 

Iquique, 
Antofagasta.

Centro (Mendoza y San Juan) Cultura y gastronomía fina, playa,
Valle del  Elqui (astroturismo). 

Santiago, Valparaíso-
Viña, La Serena.

Sur (Neuquen, Bariloche, San
Martin de los Andes) Naturaleza y aventura

Pucón, Pto Montt,
Valdivia

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Argentina 1 y 2, 1er Semestre

MERCADOS Y OFERTA

ZONA PRODUCTO DESTINO

Buenos Aires Cultura y gastronomía fina, valles
centrales

Santiago, Valparaíso-
Viña, Colchagua.



Escapada Argentina 2

Medio Canal Nombre Medio Descripción Ppto MM$ 6 13 20 27 3 10
Off OOH Grupo Vía Gráficas en estaciones subte 4 semanas 25$                
Off Prensa Clarin 1 Aviso prensa FDS 16$                
On RRSS Facebook Link ads y Video 10$                
On Display Google Display Banners display 8$                  
On Video Youtube Instream 6$                  
On On Despegar.com Presencia homepage, banners y segmentacion/region 10$                

75$                

Marzo Abril

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Argentina 1 y 2, 1er Semestre

ARGENTINA 2

Medio Canal Nombre Medio Descripción Ppto MM$ 6 13 20 27 3 10
Off Prensa Grupo America Diario Uno Mendoza, 1 aviso FDS por 4 semanas 7$                  
Off Prensa Por definir Prensa NOA durante FDS 12$                
Off Prensa Por definir Prensa zona Sur durante FDS 12$                
Off Radio Por definir Regionales durante 4 semanas 10$                
On RRSS Despegar.com Presencia homepage, banners y segmentacion/region 12$                
On Display Facebook Link ads y videos 15$                
On Video Google Display Banners display 14$                
On On Youtube Instream 8$                  

90$                

Marzo Abril
ARGENTINA 1



Escapada Argentina 
Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Argentina 1 y 2, 1er Semestre
CREATIVIDADES



Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Argentina 2, 1er Semestre
CREATIVIDADES



PLAN DE MEDIOS

MERCADOS Y OFERTA

Escapada Brasil 

ZONA PRODUCTO DESTINO

SP- Rio Gastronomía, vida urbana,
cultura, enoturismo.

Santiago, 
Valparaíso, Valles
centrales.

OBJETIVO
 Motivar e incrementar la llegada de brasileros durante la

temporada baja
 Aumentar el consumo de servicios turísticos y gasto

promedio individual.

Medio Nombre Medio Descripción Ppto MM$ 6 13 20 27 3 10
On Facebook Link ads y videos 12$                
On Google Display Banners display 12$                
On Youtube Instream 10$                
On Despegar.com Presencia homepage, banners y segmentacion/region16$                

50$                

Marzo Abril

Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Brasil, 1er Semestre



Escapada Argentina 
Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Brasil, 1er Semestre
CREATIVIDADES



Planificación Marzo-Diciembre 2017
Campaña Escapadas Brasil, 1er Semestre
CREATIVIDADES
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