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Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero 2014 - Mayo 2019
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Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero a Mayo 2008 - Enero a Mayo 2019
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M Total general M Resto del Mundo M Argentina

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeria y Policia Internacional.
Elaboracién: Division de Estudios, Subsecretaria de Turismo.
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Variacion porcentual de Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero a Mayo 2009 - Enero a Mayo 2019
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-47,2

Variacién Ene-May 2019/Ene-May
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Entre Ene y Mayo 2019 hubo
734.106 turistas argentinos menos
que en el mismo periodo de 2018.

+4,7%

Variacién Ene-May 2019/Ene-May
2018.

Entre Ene y Mayo 2019 hubo
64.502 turistas del resto del mundo
mas que en el mismo periodo de
2018.

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjerfa y Policfa

Divisién de Estudios, Subsecretara
de Turismo.
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Llegadas de Turistas extranjeros al Pais, segiin Mercado Prioritario

Enero a Mayo 2009 - Enero a Mayo 2019

350.000
300.000
-0,2%
250.000 ow
no
8 A
a Mm
gg
5200000 32
o :EE 7,5%
© ~9
g 2 o5
< 150.000 i
& RENE
K eSS
- ERE 2,5%
oo 0, 0 0, 0y
100.000 9,9% , 6,9% 4,7%
w\goc o™
gsﬁg EIQN 2258 waad
3955 U833 urEs NReS
A Enpmanl ¥ neT NN=g
- mmi illl il I il
0 il m
g = = s = s
3 s s
= ] = z E] &
« 4] = 2 =
[} = S
< o
z

Nacionalidad del Turista

4,0%

Il 22.383
Il 24.195
N 8.722

B 213843
AUSTRALIA py 33258

4,4%

N 13.231
W 17.450

CHINA mg 16713

»
3
B3

I 51690
COLOMBIA - oy '54.345
56748

. 16.592

10,

N

I 15.993
I 17.640
N 18433
Il 20.308

MEXICO

% 9,7%
o-Th

sy
5912
=2l
SSNN

<

a

<

=z

=<

o

n
©

Il 19.360
I 19.507

M 16.639
ITALIA may 20,069

m2016
=2017
m2018
m2019

%

+10,2%

Variacién Ene-May 2019/Ene-May
2018.

México es el mercado con mayor
los 5 primeros

crecimiento en
meses del 2019.

-2,8%

Variacién Ene-May 2019/Ene-May
2018.
Italia es el mercado con mayor
caida en los primeros 5 meses del
2019.

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeria y Policia
Internacional.

Elaboracién: Division de Estudios, Subsecretaria
de Turismo.
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ANO  FERIAS/EVENTOS

Y PAiS

ARIO OFICIAL DE FERIAS & EVE

0S 2019
FECHA

PUBLICO OBJETIVO

2019 |FITUR Madrid, Espafia 23-27 de Enero Profesional/Publico

2019 |IMTM Tel Aviv Tel Aviv, Israel 12-13 de Febrero Profesional/Publico

2019 |ANATO Bogotd, Colombia 27 de Febrero-1 de Marzo|Profesional

2019 |ITB Berlin Berlin, Alemania 6-10 de Marzo Profesional/Publico

2019 |Workshop Varsovia Varsovia, Polonia 12 de Marzo Profesional

2019 |WTM Latin América S3o Paulo, Brasil 2-4 de Abril Profesional

2019 |Seatrade Cruise Global Miami, USA 3-5 de Abril Profesional

2019 |ITB China Sao Paulo, Brasil 15-17 de Mayo Profesional

2019 |Prazer Brasil Elqui/Huilo Huilo, Chile 19-25 de Mayo Profesional

2019 |FIEXPO Santiago, Chile 10-12 Junio Profesional
ﬂS_ Experience Latin America (ELA/LATA) Londres, UK 10-12 Junio Profesional

9 |Tourism Tech Adventures (OMT) Santiago, Chile 9 - 10 Julio

2019 |ICCA Client Supplier Salta, Argentina 3-7 Agosto Profesional

2019 |Roadshow Australia Sydney y Melbourne, Australia 6 -8 de Agosto Profesional

2019 |Expedicién Chile (Trade) San Pedro/Aysén/Puerto Varas 3-11 de Septiembre Profesional

10-12 de Septiembre

2019 |IMEX América Las Vegas, USA Octubre Profesional

2019 |Travel Mart Latin América Quito, Ecuador 18-20 de Septiembre Profesional

2019 |IFTM Top Resa Paris, Francia 1-4 de Octubre Profesional

2019 |FIT Buenos Aires, Argentina 5-8 de Octubre Profesional/Publico

2019 [Roadshow Brasil Brasilia / Curitiba / Sao Paulo 15-18 de Octubre Profesional

2019 |WTM Londres Londres, UK 4 -6 de Noviembre Profesional

2019 |Roadshow Europa Alemania/Espafia Hamburgo/Barcelona 7-12 de Noviembre Profesional

2019 |Conferencia Mundial de Turismo Enoldgico Colchagua, Chile 4-6 de Diciembre

Ejecucion al 19
de junio 2019
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Chile?

O OPERADORES: 20 Foco en cargos SEGMENTACION DE CUENTAS

gerenciales de los touroperadores

brasilefios. 1. LUJO Y TURISMO DE EXPERIENCIAS
O PRENSA: 2 Blogueros BR + 1 medio 2. RECREACIONAL
nacional de Chile. 3. MICE

O PERFIL: Gerentes de Productos,
tomadores de decision y Casas de OBJ ETlVOS
Incentivos focalizado en lujo,

. Aumentar la diversificacion de los destinos de Chile a
aventura y recreativo.

través del canal comercial mediante la vivencias de
Q FECHA: 19 al 24 de Mayo 2019 nuevas experiencias turisticas .

. v i i
O DURACION: 5 noches y 6 dias. Incorp?rar Chile en el portafolio de los operadores
brasilefios con nuevos productos.
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Chile’

3 2 EMPRESAS CHILENAS
2 O TOUROPERADORES BR

1 3 CONVENTION BUREAU
I OO CITAS DE NEGOCIOS

Majadas de Pirque - Viernes 24 de Mayo 2019
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99 Resultados ferias y eventos

Participantes

487 485
380
253
- .225 .

” ,>FIEXPO 2017-2019

? Latinoamérica

Reuniones Realizadas

318
4120 229
Reuniones realzadas
2017 m2018 m2019
Expositores Compradores Visitantes Comerciales
2017 w2018 w2018

O
Datos Relevantes 2019 4

Vv +USD 3.000.000 ingresos para Santiago

Vv 27 expositores chilenos
Vv USD 420.000.000 Negocios Generados + 17%
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Premio a la permanencia en los 10 afios 2017

Premio Férum a la Subsecretaria 2017

Premio Latino a Claudio Sances 2017

Premio a Chile como Mejor Stand 2018

Premio Férum a la Subsecretaria Mdnica Zalaquett 2019

+157% de reuniones desde el 2016 en Peru al 2019 en Chile.

OO NN UER

FIEXPO Patagonia 2019, 25 buyers en fam pre feria durante 4 dias
con alrededor de 30 empresarios de la region.
Vv Talleres de capacitacion a los Convention Bureau, en el marco de la

feria.

R

% “Encontramos que la organizacion del stand de Chile estuvo entretenida y muy
bien lograda, gracias a esto aprovecho de comentar que para nosotros
también fue todo un éxito y logramos captar mas contactos y clientes” Camila
Lazzaro, Ecco Comunicaciones-Feria FIEXPO

K2
%

“Fantastico...una experiencia inigualable, principalmente por la belleza de
Patagonia. Ademas, creo que es muy importante traspasar esta idea, no sélo a
los tour operadores en Brasil, sino que a todos aquellos que formamos parte
del continente y el mundo entero” Denis Ciboto, operador brasilero- Fiexpo
Patagonia 2019

K2
%

“Reiterar mi agradecimiento a ustedes por brindarnos todas estas
oportunidades de formarnos, generar redes y optar a nuevas oportunidades
de difundir nuestros respectivos destinos. El ambiente de colaboracién que se
ha generado entre todos los bureaus ha sido importante para hacer de Chile
un mejor pais para recibir mas eventos MICE, y esto ha sido gracias a las
plataformas que ustedes han dispuesto para nosotros.” Alicia Reyes,
Antofagasta Convention Bureau- Talleres de capacitacion

10



FIEXPO Patagonia

Foro Politico Coctel de Chile
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Activacion Stand de

Reuniones

Stand de Chile

ADVENTURE TRAVEL
TRADE ASSOCIATION

- Participacién como Sponsor Destination.

- Evento B2B con participantes de la
industria (TRADE, MEDIA)

- Foco Principal, Mercado norteamericana
(US, CA).

- lera participacion de Chile en esta 5ta
version del evento.

ADVENTURE

LEV/TE

Presentacion de Destino

- Capacitacién de destino al trade y media
presente.

35 reuniones con el trade durante sesiones
de B2B

300 participantes durante capacitacion y
presentacion cultural

Participan otros destinos Perd, Brasil,
Ecuador, Guatemala, Costa Rica, etc.

Presentacion Cultural

-Presentacion cultual, promoviendo
todas las macrozonas.

-Realizada en el plenario final con la
audiencia completa

11
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Prensa internacional

ELZ=MUNDO
Serie o

Expansion A7NEVR

12



20-06-2019

99 Resultados a la fecha H

' ))) 30 MEDIOS Q taron

Alcance

Total + 49M
PERSONAS

Valorizacion de

TR e # Inversion: Articulos Publicados: 19
P — ¢ 20 MM CLP Articulos por Publicar: 17

+ 334 MM CLP
Fam Press Brasil BA Highlife Maria Pombo
26 junio al 3 de julio 23 al 30 de junio 28 junio al 04 de julio

high life
S ﬁ‘-:kmsu AIRWAYS

Grwhere i
7
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@ 4 i
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T « 1
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Traveler
10 al 25 de julio

Travéler

13
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)) Publicaciones destacadas

T0DO 508RE VALPO

VEINTE GRAFITIS
DE AMOR EN
VALPARAISO

O por qué Neruda decia Si caminamos todas sus escaleras habremos
dado la vuelta al mundo”

PAIS: ESPANA

EDICION +
VENDIDA

PORTADA EN
“EL MUNDO” Y
“EXPANSION”

Branding internacional

14
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)) Campanas digitales

1 Campaias de Branding

Grandes audiencias que pueden tener interés en conocer un
destino

Campanas Estacionales

2 Accion comunicacional con llamado tactico, que busca generar
interés por visitar un destino.

3 Campanas Always On

Generar comunidad e interaccién con los usuarios. Ademas de
retener y fidelizar la audiencia que conoce o tiene interés por
Chile

P Status campanias digitales

ALEMANIA

Campanas:
Programmatic

Google Search ) : m
Redes sociales

YouTube

Periodo de Ejecucion: Abril a diciembre

15
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99 Campanas de Branding internacionales

AYS ON

BRANDING

ESCAPADAS

INVIERNO

FOOD & WINE

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEPT ocT NOV DIC
AR- BR-PE-CO-MX USA-CA ES-UK-FR-DE-IT AU
—
USA-UK-DE-FR US-CA-UK-DE-FR-ES-AU
AR- BR
AR - BR
USA

Campaﬁa Invierno brasil

2] abril al 30junio/ $200MM / 79% DIGITAL / R10, SAO, PORTO ALEGRE,
CURITIBA y BELO HORIZONTE

Horizonteds

Janeiro
Sao Paulo

PLAN DE MEDIOS

< ¢

VIDEO o Segmentacién por intereses| 2.7 millonesde | 2 Millones
0, N
40% Programatico Video inread + sitios validados por PR. views de views
In market “travel”+
17% YOUTUBE \Video Preroll Intereses afines (outdoor, 1.‘t/i’\:\'/\v/|sde 3-/|gv'\\/1M de
nieve, food and wine, etc)
FACEBOOK + 50% del alcance (9[7.5 millones
13% INSTAGRAM Carrusel Intereses en viajes MM de personas a |[de personas
alcanzar) alcanzadas
6% WEB TV Video preroll Intereses en viajes 454 mil views 408 mil views
DISPLAY . Segmentacion por intereses . .
0,
A% Programaético Display + sitios validados por PR. 4.200 clicks |13.602 clicks
21% via PUBLICA C.|rcu|to pantallas + [Accién en aeropuerto
video walls ICongonhas

16
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99 Comportamiento ultimos 12 meses

Activacion camparfia
= Podemos observar la tendencia
- oo de palabras claves asociadas
a“Nieve”, donde su punto mas
alto es en abril- mayo, que es
donde los usuarios realizaron

WMV mas busquedas relacionadas
con nieve y sus variantes.

= En Brasil la tendencias de

busquedas durante el afo es

Go gle Trends arriba de 50, lo que indica que la

3
e

popularidad del término
indicado es relevante para los
usuarios.

Campana Invierno BRASIL
p1EZAS DE VIDEO € €

Videos “Food and Wine” Videos Nieve version Familia y Versién Pro

17
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¥ Campana Brasil

‘ayentliras e experiencias
2" Jesperando por vocé | !
| f

L

7.5 millones de personas alcanzadas

_ 1.5 millones de views (superando los
(vs 9 millones del plan)

1.4 millones del plan)

)) Campafa Brasil

> Display & Video 360 7é'ad/s

i":r
.
B
-

R

-
(Rt s

= B P

13.602 click al sitio. (vs los 4.200 del Web Tv: 402 mil views a la fecha (vs
plan original) 454 mil original del plan)

18



20-06-2019

99 Campana Brasil (via publica)

- Aeropuerto de congonhas

¥ ¥ Camparia invierno Argentina

Ciudades: Cordoba, Rosario, Buenos Aires, Montevideo
Presupuesto: 100 M

PLAN DE MEDIOS € €

. Métricas Métricas
. TACION
% INV. PLATAFORMA TIPO DE FORMATO SEGMEN esperadas NS
- X . Segmentacion por intereses |[826.666 722.421
0,
35% VIDEO Programitico| Video inread + sitios validados por PR. impresiones _|impresiones
In market “travel”+ Intereses
20% YOUTUBE \Video preroll afines (outdoor, nieve, food .3'112'900 .2'954'?.’24
A impresiones  fimpresiones
and wine, etc)
. FACEBOOK + N 3.878.891 3,739.456
13% Carrusel Intereses en viajes personas personas
INSTAGRAM
alcanzadas [alcanzadas
6% WEB TV \Video preroll Intereses en viajes 253.100 233.091 views|
views
DISPLAY . Segmentacion por intereses + . .
0,
6% Programatico Display sitios validados por PR. 4.133 clicks  113.602 clicks
P Circuito pantallas +
0,
20% VIAPUBLICA video walls/ Mall

19
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¥¥ Comportamiento ultimos 12 meses

® HNieve
N + Comparar

Argenting + Ultimos 12 meses = Todas las categerias = Busqueda web +

= Podemos observar la tendencia del
+ o< tema “Nieve”, donde su punto mas alto
es afinal de Junio y comienzo de

Julio, que es donde los usuarios
realizan mas busquedas relacionadas

con nieve y sus variantes.

Google Trends

99 Campana Argentina

@

@® chite Travel

=
: arév@%ié:ﬁe:
PP TS

3.8 millones de personas alcanzadas

' 3.1 millones de views (vs 2.9 del plan)
(vs 3.7 millones del plan)

20



9 Campana Argentina

€200 ik

=wee o Clarin® ENTREMUJERES

Preparacitn

e e puré con los porolus M

mixera aplasta

bortiniful sy

VOLVIO EL °'
REVUELO
-
i Empresm foonomia Noticies Q

20-06-2019
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9P Campafia Argentina (via publica)

20-06-2019

)’ Campafa Argentina (via publica)

o

22
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’ Trafico analytics - todos los canales

Adquiaicib
Default Channel Grouping Pagina de destino
Usuarios +
SEAEE La URL que obtuvo la mayor duracién
d 398 % TA H
de la sesion con 2.14 minutos, es la de
1. Display /oetgaggtr);que-fazer/aven!ura@-esporte/ski-y-sn@ 14.458 (3954 %) centros de Sk|.
2. Display Aqueh y-deporte/ski-y-snowboa @ | 43 602 (37,19 %)
/pt-br/8-centros-de-ski-en-chil ivirda-ad m

3. Display renalina-en-el-fin-delmundo & 828 iwmn
4 | Pkl Sasndh ?gue-hacer/aventura-y-depone/ski-y-snowboa @ 785 (2,15%)
5. Organic Search ﬁgue-hacer/avemura-y-deporte/skl-y-snowboa @ 533 (146%)

SKI'Y
6. Paid Search ge:—:éé?aque-fazer/aventurave—espone/ski-ysn & 391 (107%) S N OW B OA R D

/en/what-to-d d-spi 1s/skiing-a@ 369 -

7. Organic Search nd—snowboardiﬁg (1,01 %)
8. Paid Search s d d deskivallene @ | 319 (gg7%)
vado . .
https://chile.travel/que-hacer/aventura-y-deporte/ski-y-snowboard
9. Paid Search /en/intereses-destacados/ski-resorts @ 312 (0,85%)
10. Organic Search fi d d de-ski @ 304 (083%)
55
_ Plan Invierno COPA AMERICA BN
Chile

23
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1.- Bus Brandeado SAO PAULO

§ hteemaizarde

W conlesavel b —

RNO

DESCUBRA UM N‘ovg,lNVERN ¢

< @ echidtiavel

RECORRIDO POR LAS
PRINCIPALES AVENIDAS SAO
PAULO

HORAS DIARIAS

Recorridos

Circuito 1

Monumento do Ipiranga,
Av. Prof. Abréc de Morais,
Av. dos Bandeirantes,
Shopping Market Place,
Av. das Mages Unidas,
Rua Gomes de Carvalho,
Av. Brig. Faria Lima,

Ay, Pres. Juscelino Kubitschek,
Av, Chedid Jafet
Contoma,

Shopping JK Iguatemi,

Av. Brig. Faria Lima,
Shopping Eldorado

Av. dos Semaneiros,
Farque Vila Lobos,

Praga Pan Americana,

Rua Henrique Schaumann,

Av.Ricardo Jofet,
Shopping Plaza Sul,

Av. Eng. Luis Carlos Berrini,
Shopping Morumbi,
Shopping D&D

Rua Olimpiadas,
Contemo,

Contomo,

Shopping JK Iguatemi,
Rua Funchal,

Av. Henrique Chamma,
Shopping Iguatemi,
Estag@o Metro Pinheiros
Av. das Magdes Unidas,
Av. Queiroz Filho,

Av. Pedroso de Morais,

Av. Brasil,

Estagdo Metro Santos Imigrantes,
Av. Afonso D'Escragnolle Taunay,
Av. Dr. Chucri Zaidan,

Av. Rogue Petroni Junior,

Rua Funchal,

Rua Michel Milan,

Av. Brig. Faria Lima,

Av. Pres, Juscelino Kubitschek,
Rua Funchal,

Av. Chedid Jafet,

Av. Hordcio Lafer,

Av. Brig. Faria Lima,

Av. Pedroso de Morais,

shopping Villa Lobos,

Av, Prof. Fonseca Rodrigues,

Rua Teodaro Sampaio,

Av. Pedro Alvares Cabral...

Circuito 2

Av. do Estado,

Mercado Municipal SP,

Av. Ipranga,

Av. francisco Matarazzo,
Rua Palestra Itdlio,

Shopping Bourbon,
Memorial da América Latina
Av. Pacaembu,

Rua Séraio Tomds

Circuito 3

08 — 11 hrs am

Estag@o Metro Parque D. Pedro,
Av. Mercirio,

Av. 5a0 Jodo,

Av. Anlartica

Allianz Parque,

Av. Marqués de Sao Vicente,
Av. Pacaembu,

Av. Dr. Abrao Ribetro,

Av. Pres. Castelo Branco,

18 — 21 hrs am

Rua da Figueira
Av. Senador Queirtz

Av. Gen, Okimpio da Siveiro,
Shopping West Plaza,

Av. Pompéia,

Av. Dr. Abrdo Ribeiro,

Praga Charles Miler,

Rua Norma Pieruccini Giannofti,

Av. do Estado.

24
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2.- Activacion en Rio de Janeiro

Con el objetivo de realizar una activacion de
alto impacto que genere el ruido

mediatico y marque un precedente en la ‘ ‘
-

innovacion de activaciones con el fin de

posicionar aiin mas la marca Chile en Brasil
Aprovecharemos el mayor flujo de personas de
todas partes de Brasil y alto flujo del turismo
durante los partidos de la Copa América en Rio
de Janeiro

25
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Campana Cyber Day

Tomando en cuenta que en este periodo el interés de los usuarios en productos de viaje aumenta en los
eventos de Cyber es que se trabajo en una campafia de promocién nacional invitando a viajar por chile
bajo el concepto de Chile a un Click y #ViajaPorChile

Pensando que en este periodo aumentan las busquedas de Destino Puro es que nosotros como Chile es
TUYO nos sumamos comunicando informacion turisticas de interés con el fin que en el momento de la
compra que Chile sea considerado como un destino para viajar.

Buscamos innovar y usar formatos que generan mayor impacto y que sean utilizados en la difusion turistica
Facebook e Instagram
“CANVAS” este formato cumple la funcion de post y LinkAds. Canvas se ve solo en celulares, en

computador no se ve y es una de las mejores experiencias para el usuario por eso nos parece
atractivo de implementar.

Post Generico. Que nos lleve a una Nota en el sitio de Chile es TUYO donde podran informarce de
diferentes destinos turisticos.

linkAads Video que también lleva trafico a la nota desarrollada para este Cyber
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Graficas Aplicadas
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Campana cyber - RESULTADOS

FACEBOOK+INSTAGRAM
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Resultados campana

Facebook e Instagram

- Obtuvimos mas reproducciones al 25% del video que a los 3 seg, esto quiere decir que
el video fue lo suficientemente atractivo para seguir viéndolo un % mds considerable.

- Observamos que nuestro mejor target fue de 18 a 34, tanto en Hombres como
Mujeres logramos llegar a un buen alcance.

- Podemos visualizar que nuestro mejor alcance e impresiones se da en Instagram
llegando a los 2.755.568 de personas alcanzadas, versus 1.522.679 de personas
alcanzadas con Facebook.

Google Search

- Como nuestro sitio no es de venta ni conversiones decidimos no comprar palabras de
cyber por los costos altos de estas mismas.

- La campaiia de Google Ads en Cyber obtuvo buenos resultados, saliendo en la
estadisticas de subasta en 2do lugar (a pesar de las pujas altas de la competencia).
Esto se debe a la buena estructura que existe en las campaiias, palabras claves de
buena calidad y anuncios también. (En la estadistica de subastas obtuvimos el
segundo lugar con un 11,23% de las impresiones, debajo de Booking que obtuvo un
13,23%. Luego en 3er lugar se encuentra Despegar.com con un 10,82% de las
impresiones

SE PRONOSTICAN VACACIONES

Relanzamiento de campana de Invierno 2019.

Potenciar la idea fuerza que existe una gran diversidad de destinos que estan
disponibles en todas las regiones durante vacaciones de invierno.

PLANIFICA TUS VACACIONES EN
WWW.CHILEESTUYO.CL

FCANIFICA BN
WWW.CHILEESTUYO.CL
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SE PRONOSTICAN VACACIONES

Relanzamiento de campaia de Invierno 2019.

g k le*
R Mo

iSe pronostica Vacaciones
de Invierno!

Toda la informacién en www.astroturismochile i

ASTROTURISMO - ECLIPSE 2019

Plan de trabajo

FALTAN

st

1° Durante dodo el afio se han generado contenido
a través de post en redes sociales promocionando
el astroturismo en Chile en el marco del eclipse
solar.

2° Se desarrollo el sitio web de
astroturismochile.cl en el cual se puede encontrar g
informacidn turistica relacionado a esta é
experiencia.

3° En el mes de mayo se grabaron capsulas
de video invitando al eclipse con diversos
personajes de turismo y se han viralizado en
nuestras RRSS.

#VIAJAPORCHILE
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ASTROTURISMO - ECLIPSE 2019

Plan de trabajo

chlle_esluyha
4° Viajaremos el fin de semana previé al Eclipse Solar para cubrir este e
fenémeno de la naturaleza. Tendremos dos miradas:

chile_estuyo
Regi6n de Atacama

Desde la vivencia y experiencia del turista (mostrar la oferta turistica
existente)

Desde la mirada del conocimiento ligada al turismo a través de
Nuestra Influenciadora Andrea Obaid quien sobrevolara el eclipse y nos

entregara contenido referente a este fenémeno..

5° Estamos coordinando con canales de television material de

imagenes audiovisual que nos puedan entregar de este fenémeno QY N
para poder después utilizarlo en la promocién del eclipse 2020 y 19.474 reproducciones - Le gusta a bemiperez!
.y . . . chile_estuyo ()¢ Esperando el #EclipseSolar2019
promocion de experiencia de astroturismo. en s #RegionDeCoquimbo {Excelente timeline de
@chrisreyvisuals -
A Q O o eqv 0
11.238 reproducciones - Le gusta a berniperez!
chile_estuyo Esta foto es para los amantes del
Todo este material sera difundido en las redes sociales de Chile es Tuyo y Chile Travel astroturismo, pero no hablaremos de eso ahora, sino
que jse viene! = Se acerca la fecha del Eclipse Solar
A Q o A

Plan de medios

Contamos con Planes de medios a nivel central, plan de medios en
las regiones de Atacama y Coquimbo.

Buscamos:
1° Potenciar la invitacidn a vivir la experiencia del astroturismo y
ser parte del eclipse 2019.

2° Comunicar medidas de seguridad

3° Horarios de transportes, puntos de
observacidn, etc

Olivos Centenarios

A S| SOMOS BUENOS
ANFITRIONES

T0DOS GANAMOS

[ vive [ Vive /
| Atacama Atacama | Atacama
| 100% Eclipse 100% Eclipse 100% Eclipse

PUNTOS DE OBSERVACION

Inscribete aquip

e oiems PR
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TourismMmTech  AMmericos
ADVENTURES R RS S

EDTECH

Tourism Tech Adventures

Santiago de Chile invita a conectarnos con la innovacion y la transformacion digital del
turismo.
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Audiencia Foro TTA 2019

Secretario General de la OMT, Zurab Pololikashvili

<

Representantes OMT de la areas de Innovacion y las Américas
Autoridades de turismo de latinoamérica (Ministros, Secretarios, Subsecretarios, Directores, autoridades

<

locales)

Empresas de Turismo latinoamericanas

Startups de Turismo y Lifestyle latinoamericanas

Profesionales de Fomento y Turismo del sector publico de todo Chile
Gremios

Ecosistema de innovacién abierta

Centros 1+D

Inversionistas nacionales e internacionales

Aceleradoras de negocios y banca

Empresas de tecnologia

RN N N N N VA SRR

Academia

Programa general del TTA2019

Competencia Dia 1 TTA 2019: 9 de julio Dia 2 TTA 2019: 10 de
julio

Nacional Startups:

26 de junio . intrehamlento Startups
mericanas e Foro abierto
L * Final SUP Competition
seleccién de 2 Startups : High Level Training . Cierre+Netwoprkinqunch
nacionales que pasan a (autoridades publicas de Chile
final del TTA 2019. y Las Américas).
ST>RT-UPCHILE CORPARTES ©
HUB -
providencia LAS MAJADAS ((TrRansFORMA o imagine’  UIiT
DE PIRQUE S s CORFOY _oxalab L
Achet i ASECH W 0 .
f =EERn. L wayra, MWK
b * '_l:]@ BUSINESS SCHOOL )
C_ t GETUR| r Uﬁm m 1€ oesicons 1€ o 157
turismo U\,\A wenancanssn  UNIDIGITAL e t{m PORTUGAL IG-9R
wayra. A VENTURES Jelefomicn
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Competencia Startup

CORFOY @

ST

INNDVAROCK

.+

((mansromma
ST>RT-UPCHILE

imagine’
e WA

8 Mayo — 7 junio

... Preparativos

10 seleccionados:
Tour Solutions

UNWTO Providencia Gestiones de prensa para
exclusiva Cuerpo de
—— t Innovacion El Mercurio
CETUR | .,
[\% c A
turismo

8 Junio-17 Junio 19 - 25 Junio

26 Junio

Llamado

competencia

Plataforma turistica — GuideMe App

Gofeels
Etiner
Keteka

Seleccién de 10 SUP Training
/Workshops

Jurados:
VulcanoPro Andrea Wolleter
Suda Outdoors Juan Luis Crespo
Viewnia.com Patricio Ovalle
Airkeep Francisco Saavedra
myHotel

Guillermo Tello

Evento y seleccién de 2
ganadoras
Hub Providencia
18:00 a 21:00 horas.

+ 10 padrinos/madrinas

20-06-2019

SN
INNOCVAROCK

* T IRFINITY *

Competencia
#startupturismo 2019
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Experiencia

///’*H\\\ innovarock night

INNOVAROCK

v" 2 talleres fondo/forma

* 10 INFINITY

v Suben empoderados

\/ v" 3 minutos estilo rockstar

v’ Jurado define 3 finalistas
v' Publico define a los 2 OMT

v’ PUblico define al ganador

Dia 1 TTA 2019

v’ Entrenamiento y masterclass para Startup.

v'Mesa redonda con Inversores internacionales nacionales:

Apoyo InvestChile, Wayra y Fundacion Chile,
20 personas aprox.
v'Punto de prensa:
Startup Chile 11:00 hrs.
v’ High Level Seminar:
50 personas
Autoridades Intl., Nacionales, regionales y Gremios

9:00a 12:30
horas|

ST>RT-UPCHILE

LAS MAJADAS

DE PIRQUE

.. ST>RT-UPCHILE

Vi e
monrck \AA  wn @B
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Dia 2 TTA 2019

Foro Tourism Tech Adventures
v' 3 paneles:

8.30a18.30 hrs.

Panel de Ministros: Buenas practicas en politicas publicas para EdTech.
Panel 2: Trabajo del futuro para turismo CORPARTES ©
Panel 3: Inversores

v Hasta 7 keynotes
v Speed meetings con inversores
v’ Final Startup Competition: Pitch social + feedback inversores

8 Startups internacionales preseleccionadas:

iy . ; e 5
® A" isadbi H R @ KndTaveler o tanel
WHEEL v WORLD :
Chile Ecuador Colombia Canada México Brasil EE.UU. EE.UU.
| ——

Mas informaciones e Inscripciones en:

www.sernatur.cl/tta2019

ToursmTech  Americas
SaTAGODE G

Competencia
Nacional

STARTUP
deTURISMO

www.americas.unwto.org/event/segundo-tourism-tech-adventures-para-las-americas-edtech
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{ corz5  Chile Anfitrion de la COP 25

Del 02 al 13 de diciembre 2019 en
Santiago de Chile
Mas de 25.000 asistentes
Agenda Nacional publico-privada.
Campafia digital “Turismo, Tiempo de
Actuar” que se generara para visibilizar
acciones de la agenda a lo largo del
pais.
Se impulsara Sello S, talleres de
eficiencia  energética, gastronomia
sustentable, entre otros.
La COP25 debe ser un hito histérico para Chile y su compromiso con la
accion climatica, el combate al calentamiento global y la transicién hacia un
desarrollo sostenible.

20-06-2019

N

Chile*

WWW.SUBTURISMO.GOB.CL
WWW.SERNATUR.CL
CHILE.TRAVEL
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