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Comentarios — Preguntas

Internacional
Presentacién de 3 propuestas graficas y de conceptos campanias internacionales:

1. Time for a new Emotions.
2. All you want to do
3. A place to follow.

Opiniones sobre las tres alternativas:

" A Place to Follow es mas rupturista, mas digital, que se puede vincular con diferentes
plataformas"

"Lo ideal es evitar las fotos planas, sin aventura y pajaronas,"

"Pero el desafio es potenciar lugares nuevos no los tipicos."

Se decide que:

La segunda alternativa “A place To Follow” es la que usaremos.

Revisar los slogan con los PR si es correcta la traduccion, en cada uno de los idiomas.
Se recomienda la importancia de tener bien indexada la campafia en Google.

Se recomienda que “El desafio es correr algunos riesgos” en las campafias.

Emma Ortega, recalca que :

“Hay muchos cambios gréficos importantes, gente de frente, muestran emociones, se destacan las
experiencias, la gente aparece pasandolo bien, se muestran que las experiencias,, estan al alcance
de todo tipo de gente. buscan Romper con los paradigmas, hay rutas para todos y para todos los
perfiles”

El reto estd en mostrar la experiencia que estd buscando. Mostrar que en Chile lo que buscan los
turistas, lo pueden hacer.

Se discute si se mantiene el “Open Nature” dentro de las graficas:

Emma Ortega propone dejarlo, para aprovechar el posicionamiento que tuvo este llamado.

Helen Koujoundjian sostiene que “si open Nature, no suma, es mejor sacarlo”

Emma Ortega: propone testearlo con las PR en los paises para ver cdmo lo ven en cada uno de los
mercados.



Se presenta la campaiia “Y tu, cuanto conoces Chile”

- Se daaconocer las etapas de la préxima campafia nacional.
- Seinforma del lanzamiento que serd tentativamente el 18 de Agosto, con una activacion

en un lugar central , con presencia de influenciadores y publico general.
- Se presenta el plan de medios y graficas de la principales de la campaiia.

Jessica Canelo: “Recordar que las empresas que se sumen deben tener algun requisito para
poder unirse a la campafia”

Emma Ortega: confirma que todos las empresas que se sumen deben cumplir con una serie de
requisitos.

Branding Nacional:

Se compromete a hacer mas ejercicios graficos para el uso de empresas que se quieran sumar a la
campana.

Felipe Uribe: Agradecid la asistencia al consejo y comunicé fecha de los préximos a realizarse.



