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Llegadas de Turistas

Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero 2014 - Junio 2019
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Variacién Junio 2019/ Junio 2018.
Junio 2019 tuvo 18.538 llegadas de
turistas extranjeros mas que en el

mismo periodo de 2018.

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeriay Policia
Internacional.

Elaboracion: Divisién de Estudios, Subsecretaria
de Turismo.




Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero a Junio 2008 - Enero a Junio 2019
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Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeriay Policia Internacional.
Elaboracion: Divisién de Estudios, Subsecretaria de Turismo.
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Variacion porcentual de Llegadas de Turistas extranjeros al Pais
Enero a Junio 2009 - Enero a Junio 2019
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Elaboracion: Divisién de Estudios, Subsecretaria
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Llegadas de Turistas extranjeros al Pais, segun Mercado Prioritario
Enero a Junio 2009 - Enero a Junio 2019
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LLEGADAS DE TURISTAS

Proyeccion de Llegadas de Turistas extranjeros
Afio 2019
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5.040.508

Turistas extranjeros proyectados
para el Afio 2019, con un intervalo
de confianza de (4.528.055 ;

5.686.370) turistas.

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeriay Policia
Internacional.

Elaboracion: Division de Estudios, Subsecretaria
de Turismo, y Departamento de Estadisticas de
Sernatur.




Proyeccion de Llegadas de Turistas extranjeros y Variacion interanual
Afio 2019
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Llegadas de Turistas
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7.000.000 ’ 34.1% esta fuertemente influenciada por la
baja de turistas argentinos (-34,1%).
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llegadas de turistas
2.000.000 1.595.451 estadounidenses en el Afio

20109.

1.000.000 592.472 534.733

251.050 Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeria y Policia
Internacional.
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Elaboracion: Divisién de Estudios, Subsecretaria
de Turismo y Departamento de Estadisticas,
Sernatur.
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Proyeccion de Llegadas de Turistas extranjeros, sin Argentina
Ano 2019
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Proyeccion de Llegadas de Turistas extranjeros, sin Argentina y

Variacion interanual
Afio 2019

5.000.000

+4.,49%

0,
4,4% 0,6% 7,2% 12,9%

Variacion%

4.000.000 Se proyecta que aumentara~n las
llegadas de turistas en el Afio
2019, si no se considera el

3.445.057

- mercado argentino, con un
8 : . 0/ - 0,
§ 3.000.000 intervalo de (-4,4% ; 14,1%).
|—
S
g
&
£ 2.000.000
1.000.000

592.472 534.733

251.050 Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeriay Policia
Internacional.
_ Elaboracion: Division de Estudios, Subsecretaria

de Turismo, y Departamento de Estadisticas de

Llegadas totales Brasil Europa EEUU Sernatur.




AGENDA

Turismo en cifras
Internacional

Calendario FyE
Campaias Cofinanciadas : RN
Plan Estratégico USA R TSR e i,
RS Australia SR ST IRANE
BTL Copa América S
MICE ‘
Viajes de Prensa _
Expedition Contrastes 2019 % >

TripAdvisor :

Flowchart Campaias + Plan de Medios * N —
Propuestas Campana Europa y USA

NACIONAL

e Sitio Web Chile es Tuyo
e Campana Nacional Chile es Tuyo
e Feria Chile Lindo .






Ao

FERIAS/EVENTOS

CIUDAD Y PA(S

CALENDARIC OFICIAL DE FERIAS & EVENTOS 2019

FECHA

PUBLICO OBIETIVO

2019 |FITUR Madrid, Espafia 23-27 de Enero Profesional/Publico
2019 |IMTM Tel Aviv Tel Aviv, Israel 12-13 de Febrero Profesional/Pudblico
2019 |ANATO Bogota, Colombia 27 de Febrero-1 de Marzo]Profesional
2019 |ITB Berlin Berlin, Alemania 6-10 de Marzo Profesional/Pdblico
2019 |Workshop Varsovia Varsovia, Polonia 12 de Marzo Profesional
2019 |WTHM Latin América Sao Paulo, Brasil 2-4 de Abril Profesional
2019 |Seatrade Cruise Global Miami, USA 3-5 de Abril Profesional
2019 |ITB China Sao Paulo, Brasil 15-17 de Mayo Profesional
2019 |Prazer Brasil ElquifHuil o Huilo, Chile 19-25 de Mayo Profesional
2019 |FIEXPOD Santiago, Chile 10-12 Junio Profesional
2019 |Experience Latin America {(ELAfLATA) Londres, UK 10-12 Junio Profesional
2019 |Tourism Tech Adventures {OMT) Santiago, Chile 9 - 10 Julio
2019 |ICCA Client Supplier Salta, Argentina .’3—7 Agosto Profesional
12019 |Roadshow Australia Sydney y Melbourne, Australia 6 -8 de Agosto Profesional
2019 |Expedicidn Chile {(Trade) San PedrofAysénfPuerto Varas 3-11 de Septiembre Profesional
10-12 de Septiembre
2019 |IMEX América Las Vegas, USA Octubre Profesional
2019 |Travel Mart Latin América Quito, Ecuador 18-20 de Septiembre Profesional
2019 |IFTM Top Resa Paris, Francia 1-4 de Octubre Profesional
2019 |AIT Buenos Aires, Argentina 5-8 de Octubre Profesional/Pdblico
2019 |Roadshow Brasil Brasilia / Curitiba / Sao Paulo 15-18 de Octubre Profesional
2019 |WTM Londres Londres, UK 4 -6 de Noviembre Profesional
2019 |Roadshow Europa Alemania/Espafa Hamburgo/Barcelona 7-12 de Noviembre Profesional
2019 |Conferencia Mundial de Turismo Enolégico Colchagua, Chile 4-6 de Diciembre

Ejecucion al 07
de Agosto 2019



CAMPANAS Cobranding - CoFinanciadas

Mercado Cantidad usb
Alemania Cupo 1 30.000
Alemania Cupo 2 30.000
Estados Unidos Cupo 1 70.000
Estados Unidos Cupo 2 140.000
Canada Cupo 1 28.000
Total 298.000

Procedimiento de postulacion a través de
o o [l semmanue las Agencias de Representacion en los
. Mercados Priorizados.

. Qo] NMoanta fatal inclinie comicinnoac o



Plan Estratégico Chile*
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ESTADOS UNIDOS

Estrategia de Mercado: Aumentode Alcance de
Mercados/ 360%

“Estados Unidos realizo 3,3 millones de viajes
Ciudades Foco: Nueva York, Chicago, Los Angeles, Miami, hacia Sudamérica, sinembargo, Chilesolo
Dallas, Seattle. Canada: Vancouver, Toronto recibi6 220 mil llegadas. Esto significaque a
pesar de que el crecimiento anual aumento a

5% entre 2015y 2018, todavia existe |a
oportunidad de posicionara Chileen este
mercado”. -Deloitte

Presupuesto asignado: $1.985 MM CLP




99 Estrategia ESTADOS UNIDOS 360

- Peak de viajes: noviembre-marzo

- Decision de compras: 2-6 meses previos

- Mercado muy influenciado por prensa y medios online
- Viajes de larga distancia se apoyan en Trade

- Segmentos meta:
- Sociales (Clasicos, VIP) — destinos reconocidos
- Puristas (upscale, activos) —destinos nuevos, naturales, culturales
- Hedonistas (upscale) —wellness, destinos extraordinarios
- Trade: AAVV, TTOO, OTAS

v Aventura/naturaleza
» v Cultura/gastronomia/wine

v" Lujo/Upscale

- Experiencias destacadas:
- Naturaleza, aventura, deportes
- Vinoy gastronomia; astronomia
- Culturay patrimonio
- Cruceros

Llegadas 2018 222.355 turistas
Var. 17/18 ' +5,0%
Ql119/18 :+10,4%




¥ P Estrategia ESTADOS UNIDOS 360

Inspiracional: The

Morth Face, ' = MNativo: NYT
Influencers, RR5S ‘ s MNicho:
MNicho: Aventura, Gastronomia
Eclipse » Press

Mativo: NG, LPlanet
Press

» Tactica,/Offline

Upscale
/Lujo

Aventura

[Naturaleza

» Capacitacion-—

ATTA, Travalliance, = Nativo: NatGeo

Webinars NYT, TripAdy

e USTOA Trade /OTA Gastronom . Nicho:

rade 3 -

» Cobranding /Cultura Ga*_:'.tmnnmmf
AdfLatam + Eclipse
Expedia/Travelocity = Press

* FAM * Tactica/Offline

» SeaTrade,

‘. TravelMart, Elevate
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Roadshow Australia—23 y 25 de Julio 2019

MELBOURNE
Zinc Federation Square
3:30 pm

15 TTOO
77 AAVV
15 representanteschilenos
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Roadshow Australia—23 y 25 de Julio 2019 Chile?




Roadshow Australia—23 y 25 de Julio 2019




Roadshow Australia—23y 25 de Julio 2019

SYDNEY
View by Sydney
3:30 pm

8 TTOO
85 AAVV
17 representanteschilenos
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Roadshow Australia—23y 25 de Julio 2019 Chile?
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Z2.- Activacion en Rio de Janeiro

Con el objetivo de realizar una activacion
de alto impacto que genere el ruido
mediaticoy marque un precedente en la

iInnovacion de activaciones con el fin de
posicionar aun mas la marca Chile en Brasil

Aprovecharemos el mayor flujo de personas de
todas partes de Brasil y alto flujo del turismo
durante los partidos de la Copa América en
Rio de Janeiro
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BTL RJ_ Descubre un nuevo invierno Chile’?




marino / olivo

cha desmontable

arra reversible

I 2 a8

Principal Retail de Venta por Catalogo

Alcance: + 100 MM de personas impactadas (MX)
Localizacion: Reserva Nacional Malalcahuello,
Araucania

repelente al agua

cintas reflejantes
hot 1 %
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igl
3 al 11 de Septiembre

2= Recreativo: Santiago, Valparaiso, San Pedro de Atacama y Aysen
e Incentivo: Santiago, Valparaiso, San Pedro de Atacama y Puerto Varas

% FEDETUR, LATAM y SERNATUR

Rueda de Negocios
4 de septiembre

&% EXPEDITIONCHIL!

N CONTRASTES
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PAISES INVITADOS: 39 Cuentas, 21 paises
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Estado de postulaciones

Gestion de Candidaturas 2019

- Presentadas 31 w I o
v Ganados 22
v Perdidos 4
v Espera de decision 5
v' 4 visitas de Inspeccion
e

.



SERNATUR

9 9 FERIA FIEXPO y 6° Foro Politico2019
(10, 11y 12 de Junio.




| SERNATUR

9 9 FERIA FIEXPO y 6° Foro Politico2019

(10, 11 y 12 de Junio).

« Cantidad de participantes total: 1.957
+ Cantidad de expositores y co- expositores: 820

+ Cantidad de compradores : vip 253 + visitantes
comerciales = 748

» Cantidad de reuniones realizadas: 8.700

+ Valorizacion promedio de Negocios realizados
generados por FIEXPO 2019 : USD 420.000.000

« Ingresos para Santiago como ciudad sede, se estima la
cantidad de USD 3.2 millones.
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MOTIVATION LUXURY SUMMIT

by Fazsen [Exibeiicens

“The Latin Asmerscan incentrre & Lurury Experience”™

CHILE GANO LA SEDE A: BENEFICIO PRINCIPAL PARA LA OBJETIVOS:
SEDE:
«  Cancdn « Posicionar en un futuro a Chile
» Posibilidad de tener ejecutivos de 50 como destino de Viajes de
= Punta del Este o 55 empresas TOP en Viajes de Incentivo y de Lujo entre las
Incentivo y Lujo, que son los que empresas mas importantes del
«  Panama cuentan con los presupuestos mas segmento.
altos dentro del Mercado.
«  Guayaquil « Generar espacios de intercambio
= (Casas de Incentivos de: USA, Canada, ¥ conocimiento entre
México y Europa. compradores vy expositores,
mediante eventos sociales y de
capacitacion.




RESULTADOS
VIAJES DE PRENSA

Goblerno  Jubsecraticia  SERNATUR

de Chile % Pime
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$9 Resultados ala fecha

7 paises nos

)) 41 MEDIOS DE y han visitado
COMUNICACION ———~#& Alcance

Total + 49M
PERSONAS

Valorizacion de

publicaciones ﬁ__\

+ 671 MM CLP

Inversion:

Articulos Publicados: 39
39 MM CLP Articulos por Publicar: 21




’ PRINCIPALES MEDIOS 2°Semestre

Under the radak

tonki « Slovenia « Romania ia o« Albaltia,

10 THINGS WE CAN'T STAND TO TRAVEL WITHOUT

FOR PERFEKTEN URLAUSB

Winner: America’

Bl WHERE TRAVEL CAN TAKE YOU

arve, Alentejo, Porto,
bon, Costa Vicentina’

SET SAILON
THE ITALIAN
COAST

THE SOUL N L
OF PARADISE Xy DEUTSCHLAND

HIDDEN TOKYO 4 > SUPIn Meckpomm
i

USA-FOTOFEATURE

K . American Dreamscapes
CITY-CHECK
Kurzreise-Tipps

4  tir Prag-Besucher

*SCADNC. =

o EXPLOR

Discover someof the op locations 0.

Planning a week with

TOP TEN TRAVEL TIPS
FOR YOUR VACATION

TRAVEL MAGAZINE [S5

ET.LES TRESORS DU LATIUM

il LEW uﬂnmo LAC OE VICO OSTIA ANTICA- BOMARZO...

x\\:xu\u\i
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VOLCANS

Mediterranean Marvelss -
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Pronto...

5 Septiembre
Food and Travel

= 12 agosto Magazine
RECORDT/ Record TV 8 paginas de reportaje

_ 2da cadena mas vista de Brasil

sabrinasato % @

7,620 publicaciones 22.2m seguidores

Sabrina Sato [+

Apresentadora de TV #programadasabrina
Face: OficialSabrinaSato

YouTube CanalSabrinaSato

Twitter: SabrinaSato
contato@satorahal.com.br
youtu.be/7ojmdSpP5XM

1 Septiembre
Actores

Luna de Miel Camila Queiroz y
Klebber Toledo

24 agosto

Sabrina Sato
22M followers

Under the radag "

EASTERN EUROPE

% it gred :
4 MoldovasBstonia « Slovenia « Romania ¢ Slovakia « Albalia.
Food News Hotels




Publicaciones destacadas

= marie(laire MODA BELLEZA PLANETAMUJER LIFESTYLE CELEBRITIES NOVIAS MAISON

i s 1 s o

Maria y Pablo estan viviendo una de las etapas mas felices de su vida, y muestra de ello son los mensajes

VOLCANES,
salares
Y LAGUNAS

PAIS: ESPANA
Publicacion en
multiples revistas
sobre Maria
Pombo en Chile

SUSCRIBITE

PAIS: ARGENTINA b 7' [kl Wi ,
Revista Oh La La VAR i

Santiago de Chile: barrio por barrio, clasicosy
hallazgos de una ciudad vanguardista




Branding

Plan 2° Semestre

- Subsecretaria SERNATLR
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CAMPANAS DIGITALES

Campanas de Branding

Grandes audiencias que pueden tener interés en conocer un
destino

Campanas Estacionales

Accidn comunicacional con llamado tactico, que busca generar
interés por visitar un destino.

Campanas Always On

Generar comunidad e interaccion con los usuarios. Ademas de
retener y fidelizar la audiencia que conoce o tiene interés por

Chile
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Campanas 2° Semestre
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Alemania: 1 de septiembre al 30 de noviembre:
Reino Unido: 15 de septiembre al 15 de diciembre
Francia: 1 de noviembre al 30 de noviembre
Espana: 1 de septiembre al 31 de octubre

5 creatividades segmentadas por macrozona.

Experiencias

Cultura

Naturaleza/ Aventura
Astroturismo

Food & Wine
Wellness

BRANDING EUROPA SEGUNDO SEMESTRE

MM$ 403 inversion
en medios

Distribucidon mix medios Europa

n Online Offline




BRANDING NORTEAMERICA Y LEJANO SEGUNDO SEMESTRE

Distribucion

MM$30

MM$510 E=
MM$10 Qi)

MM$550

Mix de medios

WIDED
5%

PROGRANMATEC
os

\

Ehe New lork Cimes

PROGRAMMATIC
ﬁExpediu‘ © CADREON

REDES SOCIALES Redes sociales
n r@ Audiencia en toma de decision
L
f . . ’ N
o Circuito en Los Angeles y Dallas
VIA PUBLICA Brand awareness
L
f
BTL en Nueva York
BTL Alcance - Viralizacion
L
r - -
VIDEO Redes sociales de video
Alcance - Frecuencia - Viralizacion
V(1] Tube
L
r - - - -
PRINT Medios masivos Medios masivos

de prestigio.
Alcance - Frecuencia - Viralizacion

Medios en contenidos de viajes
Alcance - Frecuencia - Viralizacion




BRANDING NORTEAMERICA Y LEJANOS SEGUNDO SEMESTRE

)

Australia: 1 de septiembre al 30 de noviembre.
Estados Unidos: 1 de septiembre al 31 de octubre
Canada: 15 de septiembre al 15 de diciembre

MMs$ 550 inversion
en medios

Distribucidén medios Norteamérica vy lejanos

5 creatividades segmentadas por macrozona.

Experiencias

 Aventura
« Naturaleza
e Cultura




BRANDING NORTEAMERICA Y LEJANO SEGUNDO SEMESTRE

Distribucion

M$30 =
MM$510 D
mMs10 QD

MM$550

Mix de medios

WIDED
5%

PROGRANMATEC
os

\

Ehe New lork Cimes

PROGRAMMATIC
ﬁExpediu‘ © CADREON

REDES SOCIALES Redes sociales
n r@ Audiencia en toma de decision
L
f . . ’ N
o Circuito en Los Angeles y Dallas
VIA PUBLICA Brand awareness
L
f
BTL en Nueva York
BTL Alcance - Viralizacion
L
r - -
VIDEO Redes sociales de video
Alcance - Frecuencia - Viralizacion
V(1] Tube
L
r - - - -
PRINT Medios masivos Medios masivos

de prestigio.
Alcance - Frecuencia - Viralizacion

Medios en contenidos de viajes
Alcance - Frecuencia - Viralizacion




a_— o MMS$ 440 inversion
v e __d

ESCAPADA BRASIL Y ARGENTINA SEGUNDO SEMESTRE

en medios
Argentina: 1 de septiembre al 30 de noviembre
Uruguay: 1 de septiembre al 30 de noviembre Distribucié di d
Brasil: 1 de septiembre al 30 de noviembre stribliclon mecios escapadas

6 creatividades segmentadas por macrozona.

Experiencias

Aventura y deporte

Cultura y Patrimonio
Astronomia

Ruta del vino y gastronomia

Off
a40%




BRANDING ESCAPADA SEGUNDO SEMESTRE

Distribucion PROGRAMMATIC Medios de contenidos de viajes
MM$80 decnfnr-‘?nm. C CADREON Audiencia en toma de decision
% \ b y
MM$20 < ; <
L
MM$10 == BTL BTL en Sao Paulo
Brand awareness
MM$440 . )

Mix de medios

YoullT Alcance - Frecuencia - Viralizacion

REDES SOCIALES

Redes sociales

7 N
VIDEO IRedes sociales de vieo

ﬁ @ Alcance - Frecuencia - Viralizacion
\ \ y
r - - - - 1
o Circuitos en Argentina y Brasil
VIA PUBLICA Alcance - Frecuencia - Viralizacion

PRINT Medios masivos digitales

Redes sociales
FOL“A[ESPMM) Alcance - Frecuencia - Viralizacion

r
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Con sus mas de l.yo‘kilémeMé forte a sur, Chile es un pais
que asombra con su variada geografia, susmaug;. climaticos y
su mixtura cultural. & S



" f
Y3

. P O,.". ; ;. .‘ - l

. "‘.}to', .64‘ ..:‘ 1.9 \ £ IE5F
< et PR & » Y L
.,:'.' > :" rl? P » {:{ it e

. .
,‘-c' ~

Estas caractenstita dan vtﬁa“.ayn umversa de

' ‘\U.-(J '__A_.

7 e)ﬁperlenma&,qﬂe van desc
 trekking p';.i‘élamaresf .

')‘7*" 3







Mercado
Europa (Francia- UK ) — USA — Canada - Australia

Experiencia: Aventura

Destino: Torres del Paine



SEARCH FOR THINGS YOU WANT-TO
EXPERIENCE AT CHILE.TRAVEL

< @ Torres del Paine, Region de Magallanes y de la Antartica Chilena.

b
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[NATURE
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chile.travel




VINOS CON SABORES U !N:!C;
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ol e SEARCH FOR THINGS YOU WANT TO
NATURE ' EXPERIENCE AT CHILETRAVEL
@ Casablanca Valley, Region de Valparaiso.

chile.travel
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Chile? SEARCH FOR THINGS YOU WANT TO
: NATURE EXPERIENCE AT CHILE.TRAVEL
@ San Pedro de Atacama, Region de Antofagasta.

chile.travel
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TREKKING EN RESERVAS NATURALES _

-

&

X, 3 e
Chilé‘* ‘ X SEARCH FOR THINGS YOU WANT TO
' NATURE haat, A TE A 7 , EXPERIENCE AT CHILE.TRAVEL
Ik TR A Ak |1 Dl @ Villarica, Regién de La Araucania.
chile.travel i | / J 7 4. S fr ;3‘:': V) P A‘ .




SEARCH FOR THINGS YOU WANT TO
EXPERIENCE AT CHILETRAVEL
- ©Q Rio Simpson, Region de Aysén.

chile.travel
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“El 67% de los viajeros busca inspiracion
en canales digitales para el proximo viaje”

*Estudio Minerva Travel 2017




Es ahi donde debemos comenzar-a motivar la toma
decision,
a través de contenido que sirva de inspiracion.
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A PLACE

" POR SUS CIELOS MAS DESPEJADOS

AN

» . P FIRFSG Sk \ Ver mas - Y

*1
Chile’} - - VISITA CHILE
NATURE VALLE DEL ELQUI

chile.travel
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PORSWUS CEPAS UNICAS

L

S 7 )

Ver mas

N-A-TURE | < V/ISITA CHILE _
p < - . :ﬁ: CA : /

B

chile.travel S




P R SU CULTURA GASTRONOMICA

rd

%
Chile’}

NATURE £ ‘ VISITA CHILE @
PUERTOVARAS

chile.travel




e Chile Travel

e

P

A PLACE TO

ik

POR SUS'PATRIMONIOS DE LA HUMANIDAD

S

) ‘i‘* ..li‘,_“ R % 5
Chile: NATURE VISITA CHILE
VALPARAISO

chile.travel




"La vida pasa volando" es una expresion que solemos escuchar. No nos
damos cuenta cuando el tiempo ha pasadoy aun sentimos que nos
guedan miles de experiencias por Vivir.




Esta es una invitacién a vivir esas experiencias, a
disfrutar y aprovechar el ahora.
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chile.travel

1-/ME FOR NEW
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y havega en aguas australes.  — - —————
. —




X
Chile’?
NATURE

chile.travel

1/ME FOR NEW
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\/ | S | t a C h | [e i ‘“ ’ LAGUNAS ALTIPLANICAS ()

SAN PEDRO _DE ATACAMA

y recorre lagunas altiplanicas.
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chile.travel

VistEaChiile == — =

y pesca en los rios mas australes del mundo. EERAGENIA




Visita Chile - A
y disfruta nuevos sabores. VALPARAISO
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PATAGONIA

y sorprendete con sus Parques Nacionales.
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¥ chile en Tripadvisor

e Chile sigue presente en Tripadvisor, pagina
referente de consultas de viajes a nivel
internacional.

e Tripadvisor ha hecho un refresh en su estructura,
cambiando a una red social.

e Contenido organico: perfil alimentado por nuestra
agencia de contenidos con las directrices de
Branding

e Contenido de pago: Contamos con inversién en:
o Contenido Nativo
o Display
o Perfil de pago (DS) para mercado USA.

e Desafio: aumentar la cantidad de presencia de
Chile en este portall.

ChileTravel &

@chiletraveiguide

Aportes Seguidores Siguiendo
36 46 3

Hoteles  Panoramas  Restaurantes  Vuelos  Arriendos de vacaciones  Alquiler de autos  ees

-Edllar perfil n

Actualizacién de actividades  Viajes Videos Fotos Enlaces Foros Mapa de viajes

A quiénes seguir en
TripAdvisor:

e elrincondesele &%
e

9 Madrid, Espafia

iblico 6 foto
Introduccién Q (Cr‘ﬂvle'lravel €& publico 6 fotos

@ Santiago, Chile

£] Se uni6 en nov. de 2017

looking for inspiration for your next
trip, this is the right place to be!

Comparte tus consejos sobre
viajes

W< Publicar videos




’ Landing Tripadvisor mercado US

Se alimenta el perfil de Chile travel con
contenido alineado a los destinos y
experiencias relevantes para el mercado
USA

Tipos de contenido:
o Fotografias
o Videos
o Links externos (se usa para destacar
notas del blog)
o Viajes (itinerarios)

El contenido se potencia con links a las
landings de Tripadvisor de los diferentes
destinos destacados.

Actualizacion de actividades Viajes

Introduccion

Q Santiago, Chile

E7 Se unié en nov. de 2017

& chile.travel

We are Chile.Travel, the official
tourism page of Chile. If you are

looking for inspiration for your next
trip. this is the right place to be!

Comparte tus consejos sobre
viajes

H{ Publicar videos

B Publicar fotos

[% Escribir opinion

& Publicar enlaces

Videos  Fotos Enlaces Foros  Mapa de viajes

@ ChileTravel & publicé un enlace
5 ago

From north to south, Chile has multiple camping sites that offer the chance to visit
beaches, forests and lakes. Discover the mystery of the universe under the amazingly
clear skies of the Atacama Desert and be moved by the natural beauty and magic islands
far from city life in the south of Chile.

Chile travel

chile_travel 7

Pan de Azucar National P...
@@@@© 175 opiniones

H Chanaral, Chile

Parque Nacional Conguillio o
@@@@® 205 opiniones >

K Melipeuco, Chile




’ Landing Tripadvisor mercado US

Viajes
e Los Viajes son itinerarios sugeridos a los —
usuarios de Tripadvisor.
e Se alimentan de contenido de la Tripadvisor © crearun i
y despliegan un mapa de ubicacion de cada el
destino. ,
- bA .{"i ( ,_’,2; I

e Contenido destacado por su utilidad para el
usuario y atractivo visual.

0
0 0.
Patagonia 0
o
o

Finta areest




AGENDA

Turismo en cifras
Internacional

Calendario FyE
Campaias Cofinanciadas : RN
Plan Estratégico USA R TSR e i,
RS Australia SR ST IRANE
BTL Copa América S
MICE ‘
Viajes de Prensa _
Expedition Contrastes 2019 % >

TripAdvisor :

Flowchart Campaias + Plan de Medios * N —
Propuestas Campana Europa y USA

NACIONAL

e Sitio Web Chile es Tuyo
e Campana Nacional Chile es Tuyo
e Feria Chile Lindo .
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| Racional

En el mundo delo stantaneo y de lo desechable, Es conocer a nuestn:os a{ntepasados
existen pocas cosas que queden en nosotros por siempre. y construir una nueva historia para el futuro.

Es poder descansar en un pais en el que hemos dado toda nuestra energia.

4

Las experienciasf Esmaravillarse con lo que es parte de nuestra identidad.
Las experiencias
Con lo que esnuestro.
|
.4 A o .
Los viajes es 3 Viajar no tieneestaciones
; Y tampoco tiene limites

Viajar es

. < : : f Viajar por Chile es descubrirte a ti
3 dest \ ¢Y tu cuantoconoces?

ucuantoconocesChi



’ Camparfa Turismo Nacional

Q Casablanca, Regién de Valparaiso

i us.‘
» ‘ !

chileestuyo.cl
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Descubrelo en ytucuantoconoceschile.cl




Descubrelo en ytucuantoconoceschile.cl



’ Camparfa Turismo Nacional

Regién de Magallanes

@ Pichilemu, RegidH

\*‘ *
Chile’}

Chile’}

chileestuyo.cl chileestuyo.cl

S5 N “:t"s;

Descubrelo en ytucuantoconoceschile.cl

Descubrelo en ytucuantoconoceschile.cl Descubrelo en ytucuantoconoceschile.cl




’Landing concurso en Chile es TUYO

Ingresa los lugares que has visitado
y descubre cuanto conoces Chile

N Iniciar con Twitter
f Iniciar con Facebook

G Iniciar con Google




” Desarrollo de Juego compartir RRSS

[ngresa los lugares que has visitado
y descubre cudnto.conoces Chile

Los chilenos conocen un
10% en promedio

Compartir

fw@®

Destino cercano 1 Destno cercane 2 Destino cercano 3




” Campana: ¢éY tu, cuanto conoces Chile?

Al 31 de agosto

c-: Mantencicn

= AccionBTL 1 de sep al 15 de dic

*  Punto de Prensa .

* Presencia Influenciadore

‘ F

TEASER

9 Lanzamiento de Campana 18 Agosto

Apoyaol [nfluencers

Develacion

18 de Agosto al

Campana por RR5S
12 al 17 de agosto

-Plan de Medios
Invitacion al Lanzamiento

Oficialde la campana




Planificacion de Medios
Lanzamiento Campana

AGOSTO
Li|L|L|L Total - .

£ 12 195 26 R I¥A-Comision Share X
Radio $ 2439000 123
Frensa £ 4338000 243
Wia Piblica $E6.247.500 303
Digitaal § 7.2655.500 ) 353

$ 21.000.000 $ 21.000.000

AGOSTO

DLMWIJIVS5DLMWI] VS5
Horarios 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Region Valparaiso / RM / Regidn de la 07:30 - 08:30
Radio Oasis Radio Play| Araucania / Region de Los Lagos / Presentacion con mencion de marca de 15" 19'._30 115;_30 4|14la(ajala 4|4(a|4a|a(a
Region de Magallanes ’ ’
Santiago, Vifia del Mar, La Serena,
Valparaiso, Rancagua, Curicg, Talca,
Publimetro ) p . € Portada falsa 1
Chillan, Concepcidn, Talcahuano y Los
Angeles
Lo Barnechea, Macul, Las Condes, San
Via Publica Miguel, Estacion Central, Maipu, San
Joaquin, La Reina,
Digital Facebook Instagram display
Arcatel TV Regional - 23 canales regionales
ARCHI 300 radios asociadas
TV Minsal Hospitales Publicos




Ejemplo de un Privado

/€

i chilécstuyo,:l
- -

;‘4/

FIDAE
‘ Del 3 al 8 de abril

Anticipa tu compra
en turbus.cl y obtén un

10% dcto.

Compra tu pasaje en puntos de ventas
presenciales y terminales

Pasajes en bus

* $1.900 IDA.
e $3.500 IDA Y VUELTA.

SALIDAS CADA 15 MINUTOS

iULTIMA OPORTUNIDAD!

SMART ES, Por tramo + tasas $6.184

volar en AGOSTO con estos $7 ooo $13.184
precios ULTRA BAJOS. e

Precio final

W

Compara y vuela SMART en JetSMART.com



Nuevo Sitio web

* Oficinas de Informacion Turistica Datos Utiles Contact Center
- A

chile’?

¢Qué hacer? v iDonde ir? v Blog de viajes Eventos Gastronomia
chileestuyo.cl




) Nuevo Sitio Web

Aumento de
Contenidos y Destinos

Mobile First

| a estructura del contenido,

Aumentamos :

81 Destinos a 124

peso y distribucion de este
esta hecho para que la
experiencia del usuario en 235 atractivos a 430

Mobile sea optima

Look & Feel Adaptado
A nuevaimagen de marca

SEO FRIENDLY

Todos los textos han sido

trabajados para mejorar su

posicionamiento en Google.



CHILE LINDO

Chile Lindo es un evento que reune
cultura, gastronomia, entretencion y
sustentabilidad entorno a la
celebracion del mes de la patria en el
iconico Parque Bicentenario el primer
fin de semana de septiembre.

Fecha: 6, 7 y 8 de septiembre de 2019

Se espera asistencia de 50 mil personas.

Lugar: Parque Bicentenario, Vitacura.

Horarios:viernes de 15:00a 21:00 horas; séabadoydomingo de 11:00a 21:00 horas.
Entrada pagada y menores de 12 anos gratis. $7.000 general, $5.000 con descuento.
Presencia confirmada a hoy de 8 regiones




Proximos
Consejos Consultivos de la Promocidn Turistica

16 de octubre - Miércoles *
20 de noviembre - Miércoles
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WWW.SUBTURISMO.GOB.CL
WWW.SERNATUR.CL
CHILE.TRAVEL

Jaukisareuais SOANATLE
Golhemo —
ﬂ e Chile e et




