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Galicia es el pais de los mil rios. Alvaro Cunqueiro. Escritor gallego

“Yo soy gastrénomo practicante en él sentido de que me gusta comer, de que
entiendo, que se elegir un menu, de que distingo en la preparacion de los platos,
eres decir, que soy un catador. Y ademads soy un gastronomo practicante en el

sentido de que me gusta cocinar”



Un pueblo que no bebe su vino y no come su queso, tiene un
grave problema de identidad (Manuel Vézquez Montalbén)

La gastronomia es el paisaje puesto en el plato (Josep Pla)

Elturismo, sin gastronomia, no es mas que un recoriclo
apresurado (German Ortega)



Los ingredientes: no somos unaisla




Cambio de paradigma
Mercado en crecimiento
NUEVOS OPERADORES
NUEVOS RETOS: impacto
en los destinos,
banalizacién,
sostenibilidad, economia
digital, colaborativa

AGENDA 2030

ODS de la ONU
Sostenibilidad, cambio
climatico economia
circular,..

Cambio
tecnoldgico

Turismo
gastronomico

Preocupacion

medioambiente

Gastronomia

Internet y RRSS

Una innovacién puede trastocar toda una
industria y hacer obsoletas sus capacidades

Cambio del status quo

Entorno
econdémicoy
geopolitico

Cambiosen la
sociedad

Cambio de paradigma

Extremada sensibilidad a
la coyuntura econdmica
y a la situacién
sociopolitica
Desplazamiento del eje
mundial al Pacifico
INESTABILIDAD

Cliente bien informado,
exigente, experiencial,
hiperconectado y
multicanal.

Cambios en los habitos de
consumo: la dream
society, cambios
generacionales, busqueda
de autenticidad, etc.
SOCIEDDAD MAS
HETEROGENEAY
FRAGMENTADA

EL PAPEL DE LA GASTRONOMIA DE CONEXION
MULTIFUNCIONAL EN LAS SOCIEDADES

CONTEMPORANEAS
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Conceptos clave
EL CICLO DE LA EXPERIENCIA DEL VIAJE

PROCESO
(OS] £ [

COMPARTE

COMPARTE
VALORA
PRESCRIBE
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Conceptos clave
EL TRIANGULO

Turismo

Gastronomia

Sector
primario




Conceptos clave

EL MAPA DE SABORES

z
.
-
1
L
z«d
=0
£
= .
ie
|
&=
=
\.¥

ety

— =

)

=%, 7
////// J//’///

7y

oy

i S S

— T — — —




Conceptos clave
EL MAPA DE VALOR DE LA GASTRONOMIA

Mapa de valor de la cultura
enogastronémica de Galicia

Red local potencial

Plan ico de Turismo

Paisajes gastronémicos

Agentes

colaboradores

Ancares- Courel

Costa da Morte

Costa Sur - Baixo Mifio
Gaiicia Iterior

Golfo Artabro

Lugo - Terra Cha
Manzaneda - Trives- Bolo
Marifia lucense

Ourense- Allariz, O Ribeiro- Carballifio
Rias Altas

Rias Baixas

Ribeira Sacra

Verin-Limia

Origen de longhudes: Merciano de Greemvich
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Mapa de valor de la cultura
enogastronémica de Galicia

Plan Estrategeeo de Tunsmo Enogastrondmeco
Vinos (inchuye hcores y espartuosas)
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Conceptos clave

El papel de |a gastronomia en el turismo

La gastronomia proporciona argumentos solidos para responder a los retos actuales de

los destinos y elaborar una propuesta de turismo sostenible:

Un crecimiento que favorece la inclusion social, el empleo y la reduccion de la
pobreza

Un uso eficiente de los recursos, una produccion y un consumo responsable
(ODS de la ONU)

La proteccion ambiental y la lucha contra el cambio climatico

La proteccion de los valores culturales, la diversidad y el patrimonio

Y el entendimiento mutuo, la paz y la seguridad.



Conceptos clave
El papel de la gastronomia en el turismo

La gastronomia se ha convertido en una de las principales motivaciones de viaje a nivel

mundial.

El lugar que ocupa la gastronomia en un destino turistico puede tener una importancia
variable:
* La gastronomia puede ser el motivo o la experiencia principal de la actividad
turistica. TURISMO GASTRONOMICO
* La gastronomia puede ser una experiencia o motivacion de viaje secundaria, es
decir, como un complemento relevante que aporta valor anadido significativo al
viaje.
* La gastronomia puede ser parte de la rutina del turista. Es un habito diario con

poca relevancia.



Tendencias actuales del turismo gastronomico

La ampliacion del concepto de
turismo gastrondmico

La cadena de valor de |la
gastronomia

Experiencias poliédricas

El glocalismo

La preocupacion por la
autenticidad, el terroir y la
sostenibilidad

Una oferta cada vez mas variada y
compleja

Basada en productos locales, de

temporada y sostenibles

Oferta casual: comida de buena
calidad a precios moderados,
servida en un ambiente modernoy
exclusivo. Entre la buena mesa y
la comida rapida.

Nuevas cocinas y destinos
emergentes: Norte de Europa
(Nordic Food), América Latina
(Perd, México,.), Asia (Tailandia,
Korea,.) y el mestizaje

Una nueva forma de consumir
(experiencial) y de relacionarse:
internet+redes sociales

Food Halls, Street Food, etc.



Las recetas: guia para el destino gastronomico




Las recetas: guia para el destino gastrondomico

BLOQUE ESTRATEGICO

PLANIFICACION Y CADENA/MAPA DE ANALISIS DE ANALISIS COMPARATIVO
GESTION VALOR TENDENCIAS Y DE COMPETIDORES

ESTRATEGIA ANALISIS DE IMAGEN ANALISIS DEL TURISTA
COMPETITIVA POSICIONAMIENTO GASTRONOMICO




Las recetas: guia para el destino gastrondomico

BLOQUE ESTRATEGICO

DESARROLLO DE FORMACION, CREANDO

MODELO DE

PRODUCTO E PROFESIONALIZACION Y EXPERIENCIAS GOBERNANZA

INNOVACION CREACION DE EMPLEO MEMORABLES

MECANISMOS DE
CONTROLY
SEGUIMIENTO




Recomendaciones para la carta del destino




1. Gobernanza con liderazgo,
transparente y participativo



2. Reconocimiento de |a
gastronomia local como patrimonio
cultural



3. Mejora del escenario, entorno,
espacio y sistema de acogida del
turismo gastronomico



4. Creacion y desarrollo de
productos y experiencias de
turismo gastronomico asociados al
potencial endogeno del destino,
innovadoras y singulares, diversasy
variadas



5. Competitividad de los agentes de
la cadena de valor - excelencia,
conocimiento, gestion del talento,
innovacion y la cooperacion



6. Inteligencia de mercado:
cuantificar, conocer y caracterizar al
turista gastronomico y analizar las
dinamicas del destino



7. Relato auténtico y creible de |a
gastronomia del destino como
argumento de marca — branding
gastronomico



8. Plan de promociéon y apoyo a la
comercializacion del turismo
gastronomico con la participacion
de los agentes del sector —
marketing gastrondmico



9. Maximizar el poder de la
tecnologia como motor para el
desarrollo del turismo
gastronomico



10. El turismo gastrondmico como
herramienta para avanzar en la
sostenibilidad del destino y la
contribucion del turismo a los ODS






PAISES

Simplicity
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Nordic Chefs

wWild
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TELL YOUR
FOOD STORY:

IRELAND’S FOOD STORY
MARKETING TOOLKIT

INSPIRATION

/  WHAT
VISITORS WANT

Imagine



REGIONES

BUY
TUSCANY

E . Flanders

\ State of the Art

CORPUS DEL PATRIMONIO CULINARIO CATALAN

El recetario imprescindible

SR T
\ / Memoria del proyecto

Catalufia, Regién Europea de la Gastronomia 2016
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PROYECTOS
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@D/ basque
culinary
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Slow Food
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