Mercados prioritarios-Argentina

Andlisis situacional y tenaencia del mercaao turistico
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ECONOMIA - DATOS 2015
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PARIDADES DE MONEDAS EXTRANJERAS
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s DONDE VIAJAN EN SUDAMERICA - 2015 mm
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OFERTA DE ASIENTOS 2013 - 2015 / ARGENTINA - CHILE
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Fuente: OAG Analyser
Nota: En base a la oferta de asientos disponibles

NACIONALIDAD DE LOS TURISTAS QUE LLEGAN A CHILE - 2015
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Fuente: SERNATUR, construidos en base a la informacién de Policfa Internacional de Chile - JENAEX y Carabineros de Chile (0S3).
Nota: Algunas cifras pueden no cuadrar debido al redondeo de decimales.

POSICION DE ARGENTINA ENTRE MERCADOS PRIORITARIOS - 2015

VACACIONES NEGOCIOS
Ranking 2015 2015 Ranking 2015 2015
o~ 1.090.088 - 188.809
a LLEGADAS TURISTAS LLEGADAS TURISTAS
® US$ 371.331.610 (©) US$102.601.145
G US$ 340,6 G US$ 543,4
PE;%\N’E%A 6,3 DIAS PEF:%I?\U'A 4 ,1 DIAS

Nota: Los cuadros segtin motivo de viaje son en base a los turistas con residencia en Brasil.
Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2015.
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Fuente: SERNATUR, construidos en base a la informacién de Policia Internacional de Chile - JENAEX y Carabineros de Chile (0S3)
Nota 1: Los gréficos de llegadas son en base a nacionalidad brasilera
Nota 2: El porcentaje del gréfico de llegadas corresponde a la variacién porcentual con respecto al afio anterior.

I INGRESO DE DIVISAS (US $MILL) s B MOTIVO DE VIA|E
v v

40,4% 0
621,55 430 8,7%

9,2%
27,90/0 46868
429,06

w W
w o
S o

29,4%)
7,3%

0 )
27,8% ;gfz/; 335,37 447,04
13.7% 271,38 324 4,6%

5.6% Negocios
' 28,4% 28,9% = Otros Motivos
0) 8,3%
21,6 /0 212,31 312 69 ’ 33.4% 29,1% mmm Visita Familiar / Amigos
. :
135,70 3 6% 32.2% 52,8% I \acaciones
i !
: 51,7% 51,9% 51,3%
49,8
153,53 0 a83% =

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2 LU L g & e

Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2015
Nota 1: Los gréficos de ingreso de divisas y motivo de viaje son en base a los turistas con residencia en Argentina
Nota 2: El porcentaje del gréfico de ingreso de divisas corresponde a la variacién porcentual con respecto al afio anterior.
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Perfil del turista argentino en Chile (2014)

El perfil corresponde a los turistas con residencia en Argentina ingresados por Aeropuertos.

I CON QUIEN VIAJA
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CON QUIEN VIAJA'YY COMPARTE UN MISMO PRESUPUESTO
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39,7% 27,8% 12,7% 85% 6,1% 54% Vacaciones Negocios

- ML

Solo Con la Pareja - C(_)In otros  Con amigos/as . CQII1_ otros. an gorgp_aﬁe/ros
amiliares con amiliares sin  de trabajo y/o .
menores de edad menores de edad estudJiosy 47 ,10/0 < Total Argentlna > 28 ,10/0
Nota: Las cifras pueden no cuadrar debido a redondeo de decimales. 46’80/0 < Buenos Aires > 28,80/0

I SERVICIO DE ALIMENTACION UTILIZADO S PAQUETE TURISTICO 1
v

75%  92,5%

Paquete turistico incluye:

. . . 0
Restaurante / Comida rapida.................. 89,5/0 Alojamiento 99, 50/0
- . 0
Casa de familiares / amigos.................... 28'9 % Pasajes internacionales 93,10/0
Hotel u otro medio de alojamiento......... 22,4% Transporte local / traslados 54 ,60/0
gopn;f:; :::;? preparada....................... 1 5' 4% Alimentacién 20 ,60/0
0 City Tour 17,80/0
Invitacion 7,6/0 0
Otros 1 1,9 /0

Otros 0 ) 6%

Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta mdiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%. Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta mdiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%.

Vuelos domésticos en Chile 5,60/0

I COMPOSICION ETAREA (POR GENERO)
v

DONDE ALOJAN I
v

Hombre Mujer

5,00/0 < Menor de 18 afios > 6,20/0
E 3,10/0 < 18 a 24 afos > 5,50/0
9,00/0 < 25a 29 afos > 14,70/0

19,1% < 30 a 34 afios > 17,7% Hotel y similares 57,7%
0 < a anos > 0
:;;;4: < zi a z: o :(7)::0;: Casa de familiares o amigos 30'9%
5 8% < 60anosymis> 7 7% Casa o departamento arrendado 10'3%
Bed & Breakfast / Hostal 5 ,3

Otros 0,5%
Crucero 0,0%

Nota: La cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta mdiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%

PRINCIPALES LUGARES VISITADOS
v

3,6% 91 5% 1,4%

Centros Invernales Santiago y alrededores Pucén, Villarrica,
(Farellones, Valle Nevado, (Cajon del Maipo, Isla de Maipo, Lican Ray, Caburga
Portillo, Termasde Chilldn, etc.) Talagante, Melipilla y otros)

i,sge:/g | 35 ,30/(;. 9 ,7% 117% .l:u.e.rt.o a;ﬂgze’m Varas,

Coauimbo Valparaiso Sectores Costeros Concepcién Parque Nac. Pérez Rosales,
9 Vifia del Mar  Region de Valparaiso  Costa del Biobio Lago Llanquihue

Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta muiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%

PRINCIPALES RAZONES PARA ELEGIR A CHILE
v
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Otros L
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Descansar Conocer Chile
19,1% | 19,8% 26,6% | 26,6% 18,5% | 17,8%
Buenos Aires Argentina Buenos Aires Argentina Buenos Aires Argentina
) é
NN ﬂ
Familia y/o Amigos en Chile Cultura Local Naturaleza
15,5% | 15,2% 32,5% | 33,0% 18,3% | 18,8%
Buenos Aires Argentina Buenos Aires Argentina Buenos Aires Argentina

Nota 1: La Pregunta se realiza solo a aquellas personas que manifiestan como principal motivo de viajes Vacaciones.
Nota 2: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta miltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%
Nota 3: En base a los turistas con residencia en Argentina y en la ciudad de Buenos Aires

PRINCIPALES ACTIVIDADES REALIZADAS
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Rutas del Vino masivas de tipo religioso, actividades

Deportes acudticos deportivo, etc. Actividades de Playa  Visita Amigos - Familiares Visitar dreas protegidas
2,7% | 2,8% 0,7% | 0,6%  4,8% | 53% 3,8% |42%  16,5% | 17,0%  35,3%]| 35,1% 6,8% | 6,6%
Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina
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Actividades Recreativas y deportivas Rutgs_de interés ) Actividades
profesionales de montana y nieve tematico, termas Ir de Compras Ocio - Descanso Culturales
28,8% | 28,1%  3,5% | 3,4% 0,6% | 0,6% 50,9% | 50,4%  55,4% | 55,6%  42,1% | 42,9%
Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina Buenos Aires ' Argentina

Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2014.
Nota: En base a los turistas con residencia en Argentina en la ciudad de Buenos Aires.
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