Mercados prioritarios - EE.UU.

Analisis situacional y tendencia del mercado turistico
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ECONOMIA - DATOS 2015
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PARIDADES DE MONEDAS EXTRANJERAS
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B Europa 38,6%

I Caribe 23,3%

El Asia 14,6%

B Sud América 5,8%

I América Central 8,8%

B Oceania 2,0%

I Oriente Medio 5,8%
Africa 1,2%

OFERTA DE ASIENTOS 2013 - 2015 / EEUU - CHILE
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NACIONALIDAD DE LOS TURISTAS QUE LLEGAN A CHILE - 2015
v
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Argentina Brasil Bolivia Peru Colombia Otros Alemania Espana Francia Inglaterra Otros

Resto del Mundo 8,3% América del Norte 5,9%
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Fuente: SERNATUR, construidos en base a la informacion de Policia Internacional de Chile - JENAEX y Carabineros de Chile (0S3).
Nota: Algunas cifras pueden no cuadrar debido al redondeo de decimales.

POSICION DE EE.UU. ENTRE MERCADOS PRIORITARIOS - 2015
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VACACIONES NEGOCIOS
Ranking 2015 2015 Ranking 2015 2015
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LLEGADAS TURISTAS 7c 0 < 8 LLEGADAS TURISTAS
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© US$113.685.050 © US$ 97.752.887
DIVISAS DIVISAS

G US$ 1.137,1 & US$ 1.4767

e 11,6 pas o 7,8 pias

Nota : Los cuadros segtin motivo de viaje son en base a los turistas con residencia en EE.UU.
Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2015
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ESTACIONALIDAD LLEGADAS I
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Fuente: SERNATUR, construidos en base a la informacion de Policia Internacional de Chile - JENAEX y Carabineros de Chile (0S3).
Nota 1: Los gréficos de llegadas son en base a nacionalidad estadounidense.
Nota 2: El porcentaje del grafico de llegadas corresponde a la variacién porcentual con respecto al afo anterior.
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Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2015
Nota 1: Los gréficos de ingreso de divisas y motivo de viaje son en base a los turistas con residencia en EE.UU.
Nota 2: El porcentaje del gréfico de ingreso de divisas corresponde a la variacidn porcentual con respecto al afio anterior.

Perfil del turista estadounidense en Chile (2014):

El perfil corresponde a los turistas con residencia en EEUU. ingresados por Aeropuertos.:
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CON QUIEN VIAJA'Y COMPARTE UN MISMO PRESUPUESTO

R ﬁ ﬂﬁf XK mh t,"i\i\ Vacaciones Negocios

403%  <NewYork>  38,9%

516% 249% 79% 6,5% 4,7% 4,5%
Solo Con laPareja  Con compaiieros Con amigos/as Con otros Con otros 39 30/0 < \/\/ashington > 38 00/0
de trabajo y/o familiares con familiares sin ) 2
estudios menores de edad menores de edad

24,8% <Miami>  37,9%
383%  <LlosAngeles> 31,0%

Nota: Las cifras pueden no cuadrar debido a redondeo de decimales.

I SERVICIO DE ALIMENTACION UTILIZADO I e PAQUETE TURISTICO |

10,6% 89,4%

Paquete turistico incluye:

o—

Restaurante / Comida rapida.................. 90,4%

Alojamiento 97,70/0
. N 0
Hotel u otro medio de alojamiento......... 26 ,9/0 Transporte local / traslados 83,90/0
Casa de familiares / amigos.................... 26,4% Pasajes internacionales 8 1,90/0
Compra comida preparada 0 : -, 0
0 por preparar 16’9/0 Alimentacién 67,5 /0
0 City Tour 65 89
Invitacién 7,3/0 Y 5’ /o
1 30/ Vuelos domésticos en Chile 43,40/0
Otros 0 0
» Otros 18,5 /0

Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta miiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%. Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta miltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%.

EEEE—— COMPOSICION ETAREA (POR GENERO) B B DONDE AL O /AN
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Hombre Mujer

1,70/0 < Menor de 18 afios > 3,60/0
E 3,70/0 < 18a 24 afos > 8,60/0
10,5% -<25229af0s> 16,8%
15,40/0 < 30 a 34 afios > 15,00/0
32,00/0 < 35 a 44 afos > 20,70/0
26,0% < 45a59aios > 20,6%
10’70/0 < 60 afios y mas > 13,70/0

Hotel y similares

Casa de familiares o amigos

Bed & Breakfast / Hostal

Casa o departamento arrendado

Otros

Crucero

Nota: La cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta miiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%

PRINCIPALES LUGARES VISITADOS
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Nota: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta miltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente debensumar 100%

PRINCIPALES RAZONES PARA ELEGIR A CHILE
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ruta de viaje Conocer Chile

11,0%| 7,0% |11,9%| 30,0% 8,2% | 9,6% | 8,9% | 2,4% 30.2%32.3% (33.3%]| 14 4%
New York Washington Miami Los Angeles New York Washington Miami Los Angeles New,York Wasr:ington Migmi les A’ngeles
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Familia y/o Amigos en Chile Cultura Local Naturaleza
23,5%[11,3% |24,5%]10,6% 34,6% | 35,6% |34,5%|60,2% 54,9% | 65,1% |35,1%] 36,7%
New York Washington Miami Los Angeles New York Washington Miami Los Angeles New York Washington Miami Los Angeles

Nota 1: La Pregunta se realiza solo a aquellas personas que manifiestan como principal motivo de viajes Vacaciones.
Nota 2: Las cifras son calculadas en base a preguntas con respuesta mdiltiple, por lo que los porcentajes no necesariamente deben sumar 100%

PRINCIPALES ACTIVIDADES REALIZADAS
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® ) ' Actividades

Rutas del Vino Visita Amigos - Familiares Visitar dreas protegidas Culturales
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Fuente: SERNATUR, Turismo Receptivo 2015.
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