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M
Llegadas de Ingreso de Permanencia Gasto total
Turistas, Divisas, en promedio, individual (GTI),
en miles millones US$ en noches en US$

51,3% 48,7%

1.066 1.012 998,9 839,2 13,3 15,5 936,6 828,9

ESTRUCTURA DEL GASTO (TOTAL)

Estructura del Gasto Promedio Total Individual (GPTI), segun sexo

RESTAURANTE O SIMILARES /ALIMENTO Y BEBIDAS O 22,5% _— 21,2% a
N (AR
27,82 [N 20.9%
16,50 N 20.:°
1170 I 11,4
5.1% I 10.9%
4,0% N 5.4°
4,9% N 5.2

OTROS 4,5% [ 4.9°

40,0% : Jo 20,0% 10,0% 0,0% 10,0% 20,0% 30,0%

HOTELES Y SIMILARES

TRANSPORTE INTERNO
PAQUETE TURISTICO
AGENCIA DE VIAJES EN CHILE

CASA O DEPARTAMENTO ARRENDADO

W HOMBRE H MUJER

Tramo de Gasto Promedio Diario {V  Tramo de Gasto Promedio Diario
Individual (GPDI), miles de turistas O Individual (GPDI), miles de turistas
Hombres Mujeres

200 gpdi>=200

Nota: Tramos de GPDI expresados en US$

CARACTERIZACION DE LOS TURISTAS

4,9%
Con companeros /as 2,2%

de trabajo o estudios _
Con compaferos /as

7,1% de trabajo o estudios
’
(ENEMIENES 9,3%
Con amigos/as
7,5%

Con familiares sin
menores de edad

11,8%
Con familiares con
menores de edad

9,2%
Con familiares con 12,6%
menores de edad Con familiares sin
33,1% menores de edad 34,7%

Con la pareja/ conyuge Con la pareja/ conyuge

Distribucion porcentual de las llegadas de turistas, segun tramo etario y sexo

75 ANOS Y MAS
70 A 74 ANOS
65 A 69 ANOS
60 A 64 ANOS
55 A 59 ANOS
50 A 54 ANOS
45 A 49 ANOS
40 A 44 ANOS
35 A 39 ANOS
30 A 34 ANOS
25 A 29 ANOS
20 A 24 ANOS
15 A 19 ANOS
10 A 14 ANOS

MENOR DE 9 ANOS

-20,0% -15,0% -10,0% -5,0% 0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%

HOMBRE MUJER

PRINCIPAL MOTIVO DE VIAJE'Y ACTIVIDADES REALIZADAS

Principal Motivo de Viaje
Hombres

Principal Motivo de Viaje
Mujeres

5,9% E%I 6,2%

Otros Otros

[EU 5,4% T [E’D 10,5% =

Negocios 47,10/0 Negocios 53,40/0

' N Vacaciones Vacaciones

(OFA} (OFA)
s 21,7% s 29, 9°/o

Visita Familiares/ Visita Familia
Amigos

Por aproximacion de cifras no suma 100%

O 10 Principales actividades £} 10 Principales actividades
2\ realizadas en Chile- Hombres (1 realizadas en Chile - Mujer

Descanso/Ocio Ir de compras

Ir de compras Descanso/Ocio

Comer en restaurantes de 67,5%

gastronomia tipica Actividades de Turismo Cultural *

Comer en restaurantes de
gastronomia tipica

Actividades de Turismo Cultural *

Visitar parques de atracciones 47,7%

Visitar parques de atracciones 54,9%
/Zoo/actividades de esparcimiento

/Zoo/actividades de esparcimiento

Visitas a amigos/familiares - 46,6%
Actividades en tierra ** - 41,1%

Actividades de playa  [IFASSN 36,1%

Participar en la vida nocturna 35,80/0

Visitar vifiedos 28,2%

*Museos, iglesias, sitios historicos, pueblos o zonas tipicas, rutas culturales, ferias de artesania y/o mercados locales, visita a comunidades indigenas y/o
comunidades rurales, fiestas tradicionales, sitios arqueoldgicos y/o paleontoldgicos, eventos culturales.
**Andinismo, canopy, cabalgatas, cicloturismo, escala libre, espeleologia, hikking, observacion de flora y fauna, off road, sandboard, trekking).

Visitas a amigos/familiares 39,5%

Actividades en tierra ** : 37,2%

Participar en la vida nocturna 36,8%
Actividades de playa 29,5%

Actividades Profesionales/Congresos |E‘|] 27,6%

La suma de los porcentajes es mayor a 100%, ya que un mismo turista pudo realizar mas de 1 actividad.
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Elaborado por:
Division de Estudios y Territorio, Subsecretarria de Turismo.
Departamento de Estadisticas, SERNATUR.




