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Agenda

1. Turismo en Cifras

2. Presupuesto

3. Pdublico Final

4. Canal Comercial y Prensa
5. Ferias y Eventos

6. Sabores de Chile






® ¥ Liegada de turistas extranjeros al pais
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® ¥ Liegada de turistas extranjeros al pais
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® ¥ Liegada de turistas extranjeros al pais
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fEl objetivo de pronosticar no esta en tener
una prediccion perfecta de la demanda turistica
(que es imposible) sino, en predecir el nivel
m8&s probable de | a de

John G.C. Kester (OMT)




® ¥ Tasa de variacion llegada de Turistas

_ Variacion promedio anual (%)

Dato actual

MPQKMNQ MCQKMPQ MT QRAMHKO

MUNDO 4,5 3,9 6,2
EconomiagEmergentes(1) 4 2,7 6,6
Ameérica del Sur 59 6,6 6,8
Argentina -3,3 -3,1 -
Peru 7,5 8,4 1,9
Uruguay 3,4 9,5 30,2
Colombia 16,1 11,4 18,3
Chile (*) 21,9 26 20,3

Fuente: UNWTOWorld TourismBarometer(agosto 2017).

(1) Clasificaci6hasada en el Fondo Monetario Internacional (FMI), véase el anexo estadistico del FME&ndchicOutlook de
abril de 2012, pagina 177, enww.imf.org/external/pubs/ft/weo/2012/01

(2) Cifras a abril



http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2012/01

3 Llegada de Turistas extranjeros
I proyeccion al 2020

e legadas =~ = eeeee Esc.Pesimista ~ eeeeee Esc.Optimista Al 2020 Ilegarl'a
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» Llegada de Turistas extranjeros
I proyeccion al 2025y 2030

16.000

Miles

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

0
1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025 2030

50%

40%

30%

20%

10%

0%

-10%

-20%

-30%

-40%

-50%

2025 llegarian
11.600 mil

2030 llegarian
14.600 mil turistas




» Llegada de Turistas extranjeros
i proyeccion al 2020 - 2025 y 2030

Dato actual Proyecciones

1980/2000 2000/2010 2010/2016 2016/2020 2020/2030

Mundo 3% 6% 4% 2% 3%
Economias Emergentes 6% 6% 4% % 4%
Ameérica del Sur 5% 4% 6% 5% 4%







® ¥ Origen i Destino turistas argentinos

Buenos Aires 84,0% i

La Plata 3,1%

Rosario 2, 7%

Mendoza 2,5%

Cordoba 2.3% Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 0,8%

Otra ciudad de Argentina 55% La Serena - Coquimbo 1,3%
Valparaiso - Vifa del Mar 32,4%
Otros sectores costeros de la Region de Valparaiso 7,4%
Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillan, etc.) 3,5%
Santiago y alrededores (Cajon del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros94,0%
Costa de Pichilemu - Constitucion 1,0%
Concepcion, area costera del Bio Bio 1,1%
Pucon - Villarrica - Lican Ray - Caburga 1,3%
Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 0,8%

Fuente: Subsecretaria de Turismo Total Ilegadas por AMB = 454-79]]5,7%)

Turistas que ingresavia AMB Total llegadas a Chile = 2.900.709 _



® ® Origen 1 Destino turistas

Rio de Janeiro

Sao Paulo

Belo Horizonte
Salvador

Campinas

Curitiba

Recife

Porto Alegre
Fortaleza

Brasilia

Otra ciudad de Brasil

50,7%
12,6%
4,6%
3,6%
3,5%
3,2%
3,2%
2,6%
2,2%
2,1%
11,7%

Fuente: Subsecretaria de Turismo
Turistas que ingresaviaAMB

brasileros

B

Antofagasta - Calama 1,1%
Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 5,4%
La Serena - Coquimbo 0,8%
Valparaiso - Vifia del Mar 58,5%
Otros sectores costeros de la Region de Valparaiso 9,7%

Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillan, etc.) 40,5%
Santiago y alrededores (Cajon del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros®7,0%

Pucon - Villarrica - Lican Ray - Caburga 2,8%
Valdivia sector costero de Corral 0,9%
Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 2,2%

cp; Consejo Consultvo
Promocién Turistcs

Total llegadas por AMB = 372.399 (84,9%)
Total llegadas a Chile = 438.915



® ® Origen i Destino turistas estadounidenses

) ) Arica 1,1%
Miami 7,0% lquique - Salitreras - Pica - Matilla L 1,1%
Nueva York — 6,5% Antofagasta - Calama 3,7%
Chicago 6,0% \éallg d(? IaPL:Ini- Szn 'I:\e(,nlro de Atacama - Gayser del Tatio légz//(

opiapo - P.N. Pan de Azucar ,9%

Los Angeles S5, 1% La Serena - Coquimbo 4,5%
Boston 5, 1% Valle del Elqui - Vicufia 2,2%
Atlanta 5,1% Isla de Pascua 4,0%
Houston 4 5% Valparaiso - Vifia del Mar 5 , 33,0%
Otros sectores costeros de la Regidon de Valparaiso 8,8%

Dallas 4,1% Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillan, etc.) 3,1%
Was hington 3,9% Santiago y alrededores (Cajon del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros85,9%
San Francisco 3,1% Costa de Pichilemu - Constitucion 2,4%
Concepcion, area costera del Bio Bio 4,4%

Denve_r 2,3% Pucon - Villarrica - Lican Ray - Caburga 5,6%
Otra ciudad de EE.UU. 46,2% Valdivia sector costero de Corral 3,8%
Osorno y alrededores 2,7%

Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 8,4%

Isla de Chiloé 3,6%

Carretera Austral - Futaleufu - Palena 1,1%

Torres del Paine-Puerto Natales 11,5%

Fuente: Subsecretaria de Turismo Total Ilegadas por AMB = 177.128 (84’9%)

Turistas que ingresavia AMB Total llegadas a Chile = 208.623 _



® ¥ Origen i Destino turistas europeos

Berlin
Frankfurt

Madrid
Barcelona

Paris
Lyon

Londres
Manchester

Fuente: Subsecretaria de Turismo
Turistas que ingresaviaAMB

16,6%
10,9%

35,2%
20,1%

36,6
11,1%

45,5%
5,4%

Arica L 3,1%

Putre - Lago Chungara 1,1%
Iquique - Salitreras - Pica - Matilla 3,1%
Antofagasta - Calama 7,3%
Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 25,0%
Copiapo - P.N. Pan de Azlcar 2,3%
La Serena - Coquimbo 7,7%
Valle del Elqui - Vicuia 4,9%
Isla de Pascua 6,1%
Valparaiso - Vifia del Mar 43,5%
Otros sectores costeros de la Regién de Valparaiso 9,0%
Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillan, etc.) 1,5%
Santiago y alrededores (Cajon del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros87,9%
Costa de Pichilemu - Constitucion 2,6%
Concepcion, area costera del Bio Bio 5,7%
Pucon - Villarrica - Lican Ray - Caburga 10,4%
Valdivia sector costero de Corral 6,1%
Osorno y alrededores 4,1%
Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 15,1%
Isla de Chiloé 7,6%
Carretera Austral - Futaleufd - Palena 2,5%
Torres del Paine-Puerto Natales 15,7%
Punta Arenas 15,9%

Total llegadas por AMB = 180.007 (64,2%)

Total llegadas a Chile = 280.581 _






® ¥ Ejecucidon presupuesto 2017

Presupuesto Comprometido: 89%

Medios y
auspicios

89%

89%

Otros

MM CLP

@® comprometido @ porcontratar

Total 9.041 MM CLP



Ferias y eventos

Concurso Pl

Soporte administrativo

Cooperadas

sServicios profesionales
Produccion audiovisual
Representantes

Viajes de prensa

Viajes canal comercial

Desarrollo y soporte
informatico
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¥ ¥ Presupuesto Actual, Inicial y Afio Anterior
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A
® ¥ Presupuesto Actual, Inicial y Afio Anterior
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¥ ¥ Presupuesto Actual, Inicial y Afio Anterior
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¥ ¥ Presupuesto Actual, Inicial y Afio Anterior

Campafias Publico Final
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® ¥ Evolucién Marca Destino Segiin Google Trends

1516 16-17 dif 1516 16-17 dif
viajar chile 108% 117% 9% chile travel 76% 84% 8%

viajar argenting 107% 101% -6% argentina travel 80% 9% 1%
viajar peru 85% 82% -3% peru travel 144% 137% -1%

Interés a lo largo del tiempo -
® argentina travel ® chile travel peru travel
Términc de busqueda Término de busqueda Término de busqueda
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® » Campanas por Ejecutar

Europa
Latinoamérica
Morteamerica

Lejanos

0 200 1.000 1.200

B Branding W Cooperadas [ Estacionales B Nativo B Cobranding



® $» Campana Branding 2017

A Directrices creativas trabajadas en Comité de Branding
A Un solo llamado, Naturaleza Abierta en sus dos variantes:personasy paisaje.

A Desafio en la produccién audiovisual y creatividades referidas personas

A Produccion fotografia y video: Wood -Invercine

A Locaciones: Metropolitana, Valparaiso,Ohiggins, Antofagasta (y/o Araucania)

A Colaboracion con industria en definicion de locaciones y obtencion de fotos.
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COTACOTANI LAKE
Aventura HIGH ANDEAN PLATEAU

Naturaleza

GEOLOCALIZACI
ON




TORRES DEL PAINE NATIONAL PARK

Aventura CHILEAN PATAGONIA
Naturaleza

GEOLOCALIZACI
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Culturay
Patrimonio
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MILAGROS MOUNTAIN

Aventura ] PUTRE
Naturaleza BE

GEOLOCALIZACI
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® ¥ CampaiiaBranding 2017: Guion

A

A
A
A
A

Relato con hilo con conductor claro, que enganche, con carga emocional.
Protagonistas: Pareja de turistas europeos que recorren Chile de norte asur.
Se van enamorando de la naturaleza, las ciudades, la gastronomia y su gente
Musicalizacion con aire sudamericano.

Alusion al uso de redes sociales para reforzar la proyeccion de la audiencia
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