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Agenda

1. Turismo en Cifras

2. Presupuesto

3. Público Final

4. Canal Comercial y Prensa

5. Ferias y Eventos

6. Sabores de Chile



turismo en cifras



+,43,5%

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
Cifras de julio provisorias
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+,43,5%

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
Cifras de julio provisorias
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+,43,5%

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjería y Policía Internacional
Cifras de julio provisorias
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proyecciones

C O N S E J O  C O N S U L T I V O

ñEl objetivo de pronosticar no está en tener 
una predicción perfecta de la demanda turística 
(que es imposible) sino, en predecir el nivel 
m§s probable de la demandaò

John G.C. Kester (OMT)



+,43,5%

Variación promedio anual (%)

Dato actual

мрΩκмпΩ мсΩκмрΩ мтΩκмсΩόнύ

MUNDO 4,5 3,9 6,2

Economías Emergentes(1) 4 2,7 6,6

América del Sur 5,9 6,6 6,8

Argentina -3,3 -3,1 -

Perú 7,5 8,4 1,9

Uruguay 3,4 9,5 30,2

Colombia 16,1 11,4 18,3

Chile (*) 21,9 26 20,3

Fuente: UNWTO - WorldTourismBarometer(agosto 2017).
(1) Clasificación basada en el Fondo Monetario Internacional (FMI), véase el anexo estadístico del FMI World EconomicOutlook de 
abril de 2012, página 177, en www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2012/01.
(2) Cifras a abril

Tasa de variación llegada de Turistas  

http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2012/01


+,43,5%

Al 2020 llegaría un 
total de 8.588 mil 

turistas extranjeros
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+,43,5%

2025 llegarían 
11.600 mil

2030 llegarían
14.600 mil turistas 
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+,43,5%

Dato actual Proyecciones

1980/2000 2000/2010 2010/2016 2016/2020 2020/2030

Mundo 3% 6% 4% 2% 3%

Economías Emergentes 6% 6% 4% 7% 4%

América del Sur 5% 4% 6% 5% 4%

Chile (*) 7% 5% 12% 11% 5%

Llegada de Turistas extranjeros 
ïproyección al 2020 - 2025 y 2030



origen - destino



+,43,5%

Fuente: Subsecretaría de Turismo
Turistas que ingresan viaAMB

Total llegadas por AMB = 454.791  (15,7%)
Total llegadas a Chile = 2.900.709

Buenos Aires 84,0%

La Plata 3,1%

Rosario 2,7%

Mendoza 2,5%

Córdoba 2,3%

Otra ciudad de Argentina 5,5%

Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 0,8%

La Serena - Coquimbo 1,3%

Valparaíso - Viña del Mar 32,4%

Otros sectores costeros de la Región de Valparaíso 7,4%

Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillán, etc.) 3,5%

Santiago y alrededores (Cajón del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros)94,0%

Costa de Pichilemu - Constitución 1,0%

Concepción, área costera del Bio Bio 1,1%

Pucón - Villarrica - Lican Ray - Caburga 1,3%

Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 0,8%

Origen ïDestino turistas argentinos



+,43,5%

Fuente: Subsecretaría de Turismo
Turistas que ingresan viaAMB

Total llegadas por AMB = 372.399  (84,9%)
Total llegadas a Chile = 438.915

Antofagasta - Calama 1,1%

Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 5,4%

La Serena - Coquimbo 0,8%

Valparaíso - Viña del Mar 58,5%

Otros sectores costeros de la Región de Valparaíso 9,7%

Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillán, etc.) 40,5%

Santiago y alrededores (Cajón del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros)97,0%

Pucón - Villarrica - Lican Ray - Caburga 2,8%

Valdivia sector costero de Corral 0,9%

Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 2,2%

Origen ïDestino turistas brasileros



+,43,5%

Fuente: Subsecretaría de Turismo
Turistas que ingresan viaAMB

Total llegadas por AMB = 177.128  (84,9%)
Total llegadas a Chile = 208.623

Miami 7,0%

Nueva York 6,5%

Chicago 6,0%

Los Angeles 5,7%

Boston 5,7%

Atlanta 5,1%

Houston 4,5%

Dallas 4,1%

Washington 3,9%

San Francisco 3,1%

Denver 2,3%

Otra ciudad de EE.UU. 46,2%

Arica 1,1%

Iquique - Salitreras - Pica - Matilla 1,1%

Antofagasta - Calama 3,7%

Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 11,5%

Copiapó - P.N. Pan de Azúcar 0,9%

La Serena - Coquimbo 4,5%

Valle del Elqui - Vicuña 2,2%

Isla de Pascua 4,0%

Valparaíso - Viña del Mar 33,0%

Otros sectores costeros de la Región de Valparaíso 8,8%

Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillán, etc.) 3,1%

Santiago y alrededores (Cajón del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros)85,9%

Costa de Pichilemu - Constitución 2,4%

Concepción, área costera del Bio Bio 4,4%

Pucón - Villarrica - Lican Ray - Caburga 5,6%

Valdivia sector costero de Corral 3,8%

Osorno y alrededores 2,7%

Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 8,4%

Isla de Chiloé 3,6%

Carretera Austral - Futaleufú - Palena 1,1%

Torres del Paine-Puerto Natales 11,5%

Origen ïDestino turistas estadounidenses



+,43,5%

Fuente: Subsecretaría de Turismo
Turistas que ingresan viaAMB

Total llegadas por AMB = 180.007  (64,2%)
Total llegadas a Chile = 280.581

Berlin 16,6%

Frankfurt 10,9%

Madrid 35,2%

Barcelona 20,1%

París 36,6%

Lyon 11,1%

Londres 45,5%

Mánchester 5,4%

Arica 3,1%

Putre - Lago Chungará 1,1%

Iquique - Salitreras - Pica - Matilla 3,1%

Antofagasta - Calama 7,3%

Valle de la Luna - San Pedro de Atacama - Gayser del Tatio 25,0%

Copiapó - P.N. Pan de Azúcar 2,3%

La Serena - Coquimbo 7,7%

Valle del Elqui - Vicuña 4,9%

Isla de Pascua 6,1%

Valparaíso - Viña del Mar 43,5%

Otros sectores costeros de la Región de Valparaíso 9,0%

Centros Invernales (Farellones, Valle Nevado, Portillo, Termas de Chillán, etc.) 1,5%

Santiago y alrededores (Cajón del Maipo, Isla de Maipo, Talagante, Melipilla y otros)87,9%

Costa de Pichilemu - Constitución 2,6%

Concepción, área costera del Bio Bio 5,7%

Pucón - Villarrica - Lican Ray - Caburga 10,4%

Valdivia sector costero de Corral 6,1%

Osorno y alrededores 4,1%

Pto. Montt - Pto. Varas - PN Pérez Rosales - Lago Llanquihue 15,1%

Isla de Chiloé 7,6%

Carretera Austral - Futaleufú - Palena 2,5%

Torres del Paine-Puerto Natales 15,7%

Punta Arenas 15,9%

Origen ïDestino turistas europeos



Presupuesto



Total 9.041 MM CLP 

Presupuesto Comprometido: 89%

89%

89%

MM CLP

Ejecución presupuesto 2017





Presupuesto Actual, Inicial y Año Anterior

65%   60%   63%

22%  26%  29%

13%  14%  8%



Presupuesto Actual, Inicial y Año Anterior



Presupuesto Actual, Inicial y Año Anterior



Presupuesto Actual, Inicial y Año Anterior

Campañas Público Final



público final



Evolución Marca Destino Según Google Trends

15-16 16-17 dif

chile travel 76% 84% 8%

argentina travel 80% 79% -1%

peru travel 144% 137% -7%

15-16 16-17 dif

viajar chile 108% 117% 9%

viajar argentina 107% 101% -6%

viajar peru 85% 82% -3%



Campañas por Ejecutar



Campaña Branding 2017

ÁDirectrices creativas trabajadas en Comité de Branding

ÅUn solo llamado, Naturaleza Abierta en sus dos variantes: personas y paisaje.

ÅDesafío en la producción audiovisual y creatividades referidas personas

ÁProducción fotografía y video: Wood -Invercine

ÅLocaciones: Metropolitana, Valparaíso, Ohiggins, Antofagasta (y/o Araucanía)

ÅColaboración con industria en definición de locaciones y obtención de fotos.
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Campaña Branding 2017: Guión

Å Relato con hilo con conductor claro, que enganche, con carga emocional.

Å Protagonistas: Pareja de turistas europeos que recorren Chile de norte a sur.

Å Se van enamorando de la naturaleza, las ciudades, la gastronomía y su gente 

Å Musicalización con aire sudamericano.

Å Alusión al uso de redes sociales para reforzar la proyección de la audiencia.
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canal comercial 

y prensa


