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Llegada de turistas extranjeros al pais
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Llegada de turistas extranjeros al pais Argentina:
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Llegada de turistas extranjeros al pais EEUU:
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Llegada de turistas extranjeros al pais

S S

Inglaterra:
1,4%varacuml17/16

Inglaterra

8.000
6.000
4.000
2.000
0
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic
mmm Var 12 meses (%)—2017 —2016 ——2015 2014 ——2008

CW Consejo Consultivo
Pablico Privado

. L, L . 57\ | Promacion Turistica

Fuente: Jefatura Nacional de Extranjeria y Policia Internacional

Cifras de agosto provisorias _



Estudio segmentos
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L M”‘qg sl Consideraciones técnicas

Estudioencargadoen el Marco de la Alianzadel PacificoComitede
EstadisticaRealizadgor World TravelMonitor, IPKinternational
Encuestasepresentativasa masde 60 paisesn Europa,Asia,Medio
Oriente,Nortey Sudameérica

Masde 500.000encuestagealizadagiuranteel 2016
Segmentoviajes de naturalezay de aventura incluye viajes de
vacacione®n el campo,montanascon actividadesrelacionadascon
la naturalezay el paisaje,asicomo actividadesfisicas montaiismo,
ciclismoescaladasenderismaentre otras.

SegmentoMICE (Reuniones|ncentivos,Congresosy Exhibiciones)
Incluye viajesrealizadossolo con el proposito MICEI) participar de
reuniones/conferencias/seminaripdi) viajes de incentivos, como
recompensaspor buen trabajo; i) participar en congresosy
convencionesiv) viajesde negociosa exhibiciones/ferias
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MICE 93 mill de turistas
MICE en el mundo
8,6% del total
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1.081 mill de
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9.093 mil turistas

son MICE
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Permanencia promedio
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2.500

2.000

1.500

1.000

500

1.763

353

Todos los turistas
EEUU al mundo

1.220

296

Ameérica Latina

Fuente: WorldTravelMonitor 2016; IPK International; n=30.000
Gasto incluye transporte, alojamiento, alimentacion y otros.

MICE

Gasto
1.616
1.107
284 316
México Colombia

mGTI (US$) m GPDI (US$)

1.718

272

Peru

2.124

308

Chile
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4 Sin reserva: )
9% en el mundo
14% América Latina
15% México
0% Colombia, Pera y Chile

- J

4 Con reserva.:
91% en el mundo
86% Ameérica Latina
85% México

0 : , :
\_ 100% Colombia, Pera y Chile )

Fuente: WorldTravelMonitor 2016; IPK International; n=30.000

Respuestamultiples
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MICE

Reserva previa y sitios de reserva
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74% . 71% 73%
° 68% 66%

41% 42% 41%
34%
32% 32%
309,
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29% 289% 28 279
220 I - II I 229 I 21%

Todos los turistas América Latina México Colombia Pert Chile
EEUU al mundo

m En agencia de viajes Directo con hotel u otros alojamientam En Internet m Otros (directo transporte, viajes, etc)
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Naturaleza y Aventura NyA 188,3 mill de turistas de NyA

N 17,4% del total

o )
776,6 mill de turistas \ 24,3% de vacaciones )

de vacaciones
71,8% del total
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Naturaleza y Aventura NyA
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N — I
L 14.917 mil turistas de NyA
: 48.875 mil turistas 0
81.404 mil de de vacaciones 18,3% del total
. 1 A .
turistas al mundo 30,5% de vacaciones
60,0% del total N y
\ J 3.500
3.000 22.2% Turistas a:
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[ —— e —
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Permanencia promedio
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Naturaleza y Aventura NyA
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Fuentes de Informacion ,g |
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Todos los turistas EEUU al América Latina México Colombia Peru Chile
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M Internet m Agencia de Viaje ® Guia de viaje e« L y
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m Feria de Turismo B Avisos m Of Turismo Nacionales / Regionales / Locales
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Fuente: WorldTravelMonitor 2016; IPK International; n=30.000
Respuestas multiples _
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Sin reserva:
10% en el mundo
13% América Latina
14% México
3% Colombia
0% Pera y Chile

~

/

.

Con reserva:
90% en el mundo
87% América Latina
86% México
97% Colombia
100% Peruy Chile

Fuente: WorldTravelMonitor 2016; IPK International; n=30.000 II 24

Respuestas multiples
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Naturaleza y Aventura NyA @
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28% 26% 28% 26% 250
229
179 189
I I I i | ?
Todos los turistas Ameérica Latina México Colombia Peru Chile :
EEUU al mundo .
Hm En agencia de viajem Directo con hotel u otros alojamient@ En Internet m Otros (directo transporte, viajes, etc)
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Naturaleza y Aventura NyA

LS5

Tiempo de reserva previo
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Fuente: WorldTravelMonitor 2016; IPK International; n=30.000 _
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Motivaciones y actividades ,; |
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Todos los turistas EEUU al América Latina México Colombia Peru Chile '
mundo
m Conocer y experimentar naturaleza y paisaje ® Experimentar aventura m Excursionismo/Caminata o
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B Deportes de invierno B Deportes de verano
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® ¥ Ejecucion presupuesto 2017

Presupuesto Comprometido: 91%

Medios y 89%
auspicios
Otros 93%
0 1.000 2.000 3.000 4,000 MM CLP

B comprometido @@ porcontratar

® comprometido @& porcontratar

Total 9.041 MM CLP



Ferias y eventos

Concurso Pl

soporte administrativo

Cooperadas

servicios profesionales

Produccion audiovisual

Representantes

Viajes de prensa

iajes canal comercial

Desarrollo y soporte
informatico

200 1.000

B CDFI'IFIFDH'IE.‘TidD B porcontratar

1.500
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Chile Travel

iGran Noticia! Nuestro video "Find Your Chile" gand el primer lugar en la
region Americas en la Tourism Video Competition 2017 de la
Organization (UNWTO) '

&AUn no lo has visto?

[{j Me gusta Cj Comentar £ Compartir

O D:s

World Tourism

Comentanos destaca

Chile es TUYO con Chile Tr

Qué orgulio! El video *Find Your Chile* de Chile Travel gand el primer lugar
en la region Américas en la categoria *Tourism Video Competition” 2017 de
rganization (UNWTO) {IDOLOS!

Pongale play aqui:

A 4 T e )
la World Tourism O

AN no ko has visto?

1 - ,\ <
() Me gusta () Comentar &> Compartir

35 Mac C osstacades ~

OO’ Gerardo Armanet Mena y 3.220 personas

-Omentanios

0= &

JuanPablo Gonzalez Rosasl Chiis s TUYO Tienen & vidso Con subtitulos =
ngIes? Favor compartir!
dos ™ Me gusta “ R

O Chile 8a TUYO @ Aqui ssta Juan Pabio

NRPE/AWWW.Y 7v=3NtdmoxZgRM &3

AL ACEANSM =T ~E
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plan de medios

AObijetivos
AAwareness 80%
AEngagement  10%
ATréfico 10%

APresupuesto de medios 1.827 MM CLP
AEjecuciéon entre Septiembre y Noviembre
AEstrategia diferenciada por mercado
Alnversién on vy off

AVahdamon con representantes de mercado.
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FRANCIA

168 MM CLP

— Facebook
9%

56% online

44% offline

A PRENSA

EUROPA

A Revista National Geographic Traveller, 1 aviso edicion octubre
A Seccion de Viajes del diario Le Monde, aviso de 1 pagina en dos

ediciones (1° y 2° quincena octubre).

A VIA PUBLICA

A Paris, a la espera de confirmacién de circuito y evaluando
propuesta de brandeo de buses.

NATIONAL
GEOGRAPHIC

*Foto referencial
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B| BRANDING | SERNATUR

ALEMANIA

166 MM CLP A PRENSA EUROPA
A Revista Merian, dos ediciones consecutivas

A VIA PUBLICA _ ——
A Circuito de 166 pantallas digitales en 40 \Y4 | = | Y,
estaciones de metro durante 28 dias de las y " = tschland B
: siguientes ciudades:
Dlst?lay A Frankfurt R BV ._m e
% A Hamburgo B L h o o ENEE T
A Munich w9 E==
A Berlin U v B Y
Versi-n spot de 180 en ‘mak o= ‘
metros. : |
| FRANKFURT MUNICH

|  HAMBURG |
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67% offline

=
4
i
i

Mgk ter- Odartipln R Te—

. LE)F
= h . 13 - .
k2 | - 5 :‘ .
s Hapluril | . lsaer 1 Hel M 7
T T {3 Jef £ ] T
A Rlorkeng ke Rascnhoimt 4 ] 5 PE—— H
el Macr v N 1

: d W v v ={:]

! &

i i i L L :
u
k1

33% online

s.'_ul.r-.&-'
[ Stk
= ==

(5]
Fhaghaton Fgianabehite O Hew




B| BRANDING | SERNATUR

166 MM CLP A PRENSA EUROPA

A Revista Wanderlust aviso de 1 pagina en 2 ediciones consecutivas

A Revista Ultratavel (de The Daily Telegraph (bimensual)

A National Geographic Travel Adventure Guide (diciembre): presstrip + plan
de medios on vy off.

A Via PUBLICA
A Londres: 50 paneles gigantes en el metro de Londres en 21 estaciones
céntricas de la ciudad durante 20 dias.

Facebook
5%

D NATIONAL e romin
GEOGRAPHIC e wrae
TRAVEL ADVEN'I’I'JJ!E__CHI. G:eateSt arks

NATIONAL n
GEOGRAPHIC

TRA

67% offline

0) i ~
33%online B T} 0 oy "SRR R ki : e bl | o

Australia

Onassignment with ol
winning photographers

¥ Dot

4 4 NOOQMANTA LR
explore s B R A AR TRS

IS HeR MaD, w0 woin g

tribes of t azon , A / i

cats Ygie NEW.YORK - AM RA “. L~ /~

o — ’ ~ f
I F I | . o “ 4
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B| BRANDING | SERNATUR

|

ESPANA
145 MM CLP

v

9%

A PRENSA

A Revista National Geographic Traveller 1 aviso
A Revista CondeNast1 aviso
A Suplemento El Viajero del diario ElPais

A VIA PUBLICA
A Madrid: circuito 50 paneles gigantes en metro
por 28 dias.

Facebook
9%

59% online

41% offline

o fenads
Zonas Laborales
@ Zonas Comerciales y financieras

Zonas Tusisticas LOS CAFES
- MAS BONITOS
@ Zonas Habitacionales ABC1 DE VIENA
' Zonas Habitacionales Segmentos Medios
3 CATAGURA CASTROMOMICA: CARVE SUSCALLEDA, FINA PUTGEEYALL, |
TRES MUERES CON ESTRSLLA (MIDHELIN).

W

EUROPA

<<

_ ELPAIS

Las cerciles dan T [ Hpure g Hnomacchal IR |
gmm aladroga _! o juzga Madrid de Europa S
i s, dmviese BN

cabiencia del Gobeerno

umm

“El ll M no ha sido un tema e
esenclal en la legislatra” bty

El triunfo de Clinton manticn
al rojo vivo el duelo con Obar

La aspérantc demdorasa i s primarias on Tes y |




B| BRANDING | SERNATUR

ITALIA

144 MM CLP EUROPA
A PRENSA
A En negociacion (diario nacional + revista especializada)
A VIA PUBLICA
A Roma: circuito de 75 paletas (refugios de bus de 118x176 cm) durante 28
dias en centro turistico, comercial y financiero de la ciudad.
Display
7%
Facebook

7%

53% offline

47% online
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Chile?
m [O] WA\ \\|DYAY

86 MM CLP A PRENSA curors € 4

A National Geographic Traveller, aviso 1 pagina
A Por confirmar diario nacional

A VIA PUBLICA

A En negociacion circuito en Amsterdam

Display
6%

Facebook
6%

59% offline

41% online

*Foto referencial



B| BRANDING | SERNATUR X

Chile?
EE.UU.

490 MM CLP A PRENSA NORTEAMERICA ‘ ‘

A En negociacion
D)ay||||||.!||\

A Outdoor
9%

A The New York Times
A Conde Nast Traveller
A Grupo revistas de turismo aventura

A VIA PUBLICA

A En proceso de confirmacién para las siguientes ciudades:
A Miami
A Washington DC
A San Francisco
A NY

Facebook
9%

60% online

40% offline
*Foto referencial




B| BRANDING | SERNATUR

CANADA

/8 MM CLP

NORTEAMERICA

A PRENSA
A Canadian Geographicaviso 1 pagina
A ViA PUBLICA

A Toronto: circuito de 103 refugios de bus durante 28 dias en el
centro turistico, comercial y financiero de la ciudad.

THE FUTURS OF MARING PIOTICTID ARCAS

67% Offline

33% Online
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COLOMBIA

100 MM CLP LATINOAMERICA

A PRENSA
A Revista Viajar avisode 1 pagina.
Economyy Business.
A TV
A Pauta rotativa por 34 dias con 118 publicaciones.
A Avianca video de abordaje en vuelos por 3 meses.
\

VI/T I/IR

Facebook 0
9%

61% Online

. ntroamérica
39% Oﬁ“ne 5’ s Ry < CLer -:_cfmqu;m_é;c!f{%

viP

UN VIAJE PA RA
ELESPIRITU

A Avianca aviso de 1 pagina por tres ediciones en revistasinflight de clase

A Aviso de prensa 1 pagina en diario El Tiempo, suplemento turismo
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MEXICO
LATINOAMERICA
74 MM CLP A PRENSA ‘ ‘

A Aviso de prensa 1 pagina en diario La Reforma, seccién turismo

Travel and Leisure aviso de 1 pagina por dos ediciones (octubre y
noviembre).

A

A National Geographic Traveller 1 aviso

A Aeroméxico aviso de 1 pagina por dos ediciones en revistasinflight de clase
Economyy Business (octubre y noviembre).

A Tv.
A Pauta rotativa por 34 dias con 118 publicaciones.
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EPIC JOURNEYS

67% online
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AUSTRALIA

153 MM CLP LEJANOS
A PRENSA

A National Geographic Traveller aviso de 1 pagina.
A Revista Vacation & Travel con aviso de 1 pagina + plan display en web.
A Revista Time Out aviso de 1 péagina.

A VIA PUBLICA

A Sydney: circuito de 50 paletas durante 28 dias en el centro comercial y
financiero de la ciudad.

A Melbourne: circuito de 80 paletas durante 28 dias en el centro comercial y
financiero de la ciudad.

NATIONAL AN
GEOGRAPHIC i

Vriorn Sonbinll
et
anse

' of

R

63% offline

37% online
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CHINA

33 MM CLP LEJANOS

100% Online m
Segmentacion: Beijing, Shangai Guangzhou Hongkong | I

A

A Fecha: Octubre por 1 mes

A Gréficas en chino y videos en inglés con subtitulos en chino. tapon 1 Gewen v | MEET TRAVEL ||V PHOTO
A US$50.000 MAGAZINE MAGAZINE
A

WECHAT

A RRSS similar awhatsapp+Facebook+Market Place.

A Camparfiadisplay y video en los principales grupos de viaje y turismo de la WORLD TRAVELLER
aplicacion. MAGAZINE

A WEBSITE + APP

A GTrip: Principal OTA con un 97% del mercado chino, donde estaremos con
campanfa display con link
A TripAdvisor. Camparia display con link a landing de Chile.
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¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\Ry4i\sle

Corrida Torrencial

Medios de Brasil especializados en carreras de aventuras, cubrieron
la Corrida Torrenciahdemasde conocer atractivos de lmna.
A FechaJunio 2017

Mercado Brasil:

-Jornal Corrida _: revista impresa/ 20k ejemplares
mensuales y online con 3.221.525 visitantes unicos al afio.
Facebook 168k fans.

Tw: 43.6k seguidores.

Instagram Corredora da vida real: 36k seguidores.

Youtube: 18k

-Blog do Harry : Corredor de maratones con mas de 3
millones de visitas a su web al afno.

Instagram: 4.5k seguidores.

Tw: 2.9k.

> D>y D>y D> a

TORRENCIAL VALDIVIA

UMA EXPERIENCIA POR TRILHAS E MUITA LAMA A BEIRA DO PACIFICO
CORRIORA

Torrencial Valdivia - na trilha com muita lama e chuva a beira do
Pacifico

wiosRios 1 Facebook M) (@descubrelosnon) 4 Anahytcs [[] CLUBDLR (bde) G chbOLR Respuestas Lo

"\,M . blogdoharry

O palco da Torrencial Valdivia Trail fica na
bela regido de Los Rios @chiletravel_br
@chiletravel_es #VisitChile #Torrencial + 45k



http://www.jornalcorrida.com.br/
https://www.facebook.com/FanpageJornalCorrida/
https://twitter.com/jornalcorrida
https://www.instagram.com/corredoradavidareal/
https://www.youtube.com/user/TVCorrida
http://www.blogdoharry.com.br/
https://www.instagram.com/blogdoharry/
https://twitter.com/blogdoharry

¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\RyaNele

CorridaTorrencial
U Publicaciones

<> S

u Jornal Corrida

U Instagram @corredoradavidareal con mas de 20
publicaciones con fotos y videos.

U Blog do Harry
U Noticia 1
U Noticia 2
U Noticia 3

U Mas Instagram: 4 publicaciones.

Karin

Bl 1ilhas e muita

aTe

lama a be

yeira @co

ira do Pacifico —POr
corredora rada viare eal


http://www.jornalcorrida.com.br/runbrasil/2017/07/trilhas-e-muita-lama-a-beira-do-pacifico-por-karina-teixeira-corredoradavidareal
http://blogdoharry.com.br/torrencial-valdivia-trail-uma-fantastica-prova-1o-dia
http://blogdoharry.com.br/torrencial-valdivia-trail-uma-fantastica-prova-2o-dia
http://blogdoharry.com.br/hotel-naguilan-o-oficial-da-torrencial-valdivia-trail

¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\RyaNele

Cielo austral, Desierto Florido, vinos y pisco

del fin del mundo

Medios: EspanaArgentina y BrasilFechaAgosto
Santiago Valparaiso y Casablanca, La Serena, ViQamaapdy que
vivieron la experiencia del Desierto Florido, vinos y astroturismo.

ESPANA:

A Diario ABC (impreso y digital)
A Blog Orientaciones

Condé Nast Traveler

Revista Top Viajes

Condé Nast TravelerEspafa
Blog Cocinillas de ElEspafiol
Blog Geografiainfinita

Blog Un buen vino

ARGENTINA: @ BRASIL:

A LaNacion A Zerohora

A Revista Lugares A Estado de minas
A Pionero

T D D

I@I


http://www.abc.es/blogs/orientaciones
http://cocinillas.elespanol.com/
http://geografiainfinita.com/
http://unbuenvino.com/

Cielo austral, Desierto Florido,
vinos y pisco del fin dahundo

Publicaciones

A CondéNast Travele(Espafia)ATACAMA, EL DESIERTO
MAS ARIDO DEL MUNDO, SE VOLVIO UN JARDIN CON
FLORES

Blog CocinillagEspafa): Pisco chileno se pone al dia

Estado de Mina@rasil): Desierto Florido
DIARIO ABC ONLIspana)DESIERTELORIDO
DIARIO ABC ONLI{Bpafia)VALPARAISO
ESTADO DE MINAEIRASIL): CIELOS DE CHILE
PIONERO (BRASA): PARAISO

> > >y >y D> D



http://m.traveler.es/viajes/al-natural/articulos/floracion-desierto-de-atacama-chile/11130
http://cocinillas.elespanol.com/2017/09/el-pisco-chileno-se-pone-al-dia/
http://www.uai.com.br/app/noticia/turismo/2017/09/05/noticias-turismo,212844/a-cordilheira-dos-andes-no-chile-revela-um-verdadeiro-jardim-florido.shtml
http://www.abc.es/viajar/destinos/sudamerica/abci-atacama-como-desierto-mas-arido-mundo-convierte-vergel-201709071845_noticia.html
http://abcblogs.abc.es/orientaciones/public/post/antonio-parra-memoria-viva-de-valparaiso-16962.asp/
http://www.uai.com.br/app/noticia/turismo/2017/09/13/noticias-turismo,213211/apaixone-se-com-as-noites-estreladas-no-ceu-do-chile.shtml

¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\Ry4i\sle

Carnaval de Chileblogueros

Para difundir las fiestas patrias de Chile, con un enfoque mas rustico para los mercados de Francia
y Alemania. Con el fin de poder transmitirles que esos dias se vive una fiesta de mucha alegria
entre la gente de Chile. Ademas se aprovecho la instancia para difundir otros destinos.
Fechal6-23 deseptiembre.Santiago, PucétVillarrica y Valparaiso

I I FRANCIA:
A Blog: Vie de Miettes

A Instagram: @viedemiettes
A Facebook: May i Vie de miettes
A

Twitter: @May_L

ALEMANIA:

A Blog: Viel Unterwegs

A Instagram: @vielunterwegs
A

A

Facebook: Viel unterweqgs
Twitter: @vielunterweqs

Blog: Travelletes
Instagram: @travelettes
Instagram: @anapurnauna
Facebook: Travelettes
Twitter: @travelettes

> > I D D



http://www.vie-de-miettes.fr/
https://www.instagram.com/viedemiettes
https://www.facebook.com/vie.de.miettes
https://twitter.com/May_L
https://viel-unterwegs.de/
https://twitter.com/vielunterwegs
https://www.facebook.com/vielunterwegs/
https://twitter.com/vielunterwegs
http://www.travelettes.net/
https://www.instagram.com/travelettes
https://www.instagram.com/annapurnauna/
https://www.facebook.com/travelettes/
https://twitter.com/travelettes

Publicaciones

Blog: Vie de miettes (Francia

Post en Blog

Post en Facebook

Post en Instagram

Post en Instagram 2

Post en Instagram 3

> > D> D>y > D

Post en Instagram 4



http://www.vie-de-miettes.fr/2017/09/17/santiago-chili/
https://www.facebook.com/vie.de.miettes/posts/1425538070892755
https://www.instagram.com/p/BZJApptFQGG/?hl=fr&taken-by=viedemiettes
https://www.instagram.com/p/BZMay_nDDOU/?hl=fr&taken-by=viedemiettes
https://www.instagram.com/p/BZOCwGMj0zR/?hl=fr&taken-by=viedemiettes
https://www.instagram.com/p/BZTb9AFjaBA/?hl=fr&taken-by=viedemiettes

¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\RyaNele

Carnaval de Chileblogueros
Publicaciones

Blog: Travelettes (Alemania )

A Post en Instagram 1

A Post en Instagram 2
(Posteos es cuenta de bloguero
colaborador, los posteos en las
cuentas oficiales saldran mas
adelante).

annapurnauna m
Santiago, Chile

annapurnauna Sunrise over Santiago
Chile. I'm here for a week with @chiletrave
celebrating the nce Day and
getting a taste It's my first
time in South Amer nd so far I'm
blown away! cZ #visitchile #santiago

annapurnauna @thejeffersonloveship it's
amazing! Having so

annapurnauna @s
annapurnauna @amiramelior @@F

annapurnauna @ra

annapurnauna @
Esther! A stunn

annapurnauna @r3
Raquel
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630 Me gusta
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#CelebrateChile
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#natgeotravel TIVE
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299 Me gusu

Inicia sesion



https://www.instagram.com/p/BZQxPqGly69/?taken-by=annapurnauna
https://www.instagram.com/p/BZTY_NlFL48/?taken-by=annapurnauna

¥ 9 VIAJES DE PRENSA g=A\Ry4i\sle

Publicaciones

Blog: Viel Unterwegs (Alemania )

A Post en Instagram 1

A Post en Instagram 2

A Post en Instagram 3: (video)

(Posteos es cuenta de bloguero
colaborador, los posteos en las

cuentas oficiales saldranmas

adelante)



https://www.instagram.com/p/BZHW1qmHMB1/?taken-by=chris.lippert
https://www.instagram.com/p/BZJn7VwnKv5/?taken-by=chris.lippert
https://www.instagram.com/p/BZOKLNHn-EN/?taken-by=chris.lippert

¥ 9 VIAJES DE PRENSA BIENEBI=STARIZ{0]E

LatamArgentina

Viajede prensa para aprovechar el lanzamiento de los vuelos de LATAM desde San Juan, Tucuman
y Neuquén a Santiago.
FECHA26-29 de septiembre.Destinos:Santiago y ValparaisWifia del Mar.

_@ ARGENTINA:
S Tycuman —
A La Gaceta http://www.lagaceta.com.ar/ S B LB Eos
A Tucuman Noticias http://www.tucumanoticias.com.ar/ ’ .
. o ot » 2 ; ‘ V i) 1 B il msm:mzosﬂq"'“m"
San Juan: .a.a‘ = J = ~-' : i : fnn | 2 '/n.eesco\ar
A Diario el Cuyo ’ g g<ir
\ Diario el Cuyo TUCUMANNOTIGIAS :
A https://www.diariodecuyo.com.ar/ agencia de noticias . s
A El Zonda i Thciiita Ackuidad PONe eamitia” Oopoiie. Eoomeat M il de una quinieta del centr®

4 h . . I . , Seowmin Arguatine Hoy  Maflana Miercoles Jusves Viemas
.//d d / Una multitud particip6é de Recalde: "Una reforma Y £
A ttDS . ilarioelzondaasi].com.ar los festejos en honorala  labe oral como o la de Brasil no 9 e ate, e
Virgen de la Merced i WC 2rC wC 1rC  wC

. Otra Mirada

Neuquén:
A La Mafana https://www.lmneuguen.com/

latu ngl s de ger (M‘ld-l
relos indefen:

Denuncian a un cura por
presunto ab P



http://www.lagaceta.com.ar/
http://www.tucumanoticias.com.ar/
https://www.diariodecuyo.com.ar/
https://diarioelzondasj.com.ar/
https://www.lmneuquen.com/




® ¥ ICCAClientSupplierBusiness Workshop, Panama.

,«\.
th Latin American and Caribbean Meeting
I\ﬂ é |CCA ’ & 11th Client/Supplier Business Workshop

L4t Amarc #ad Cartbman Oupenr

0 14 al 18 de Agosto 2017 et g

U Participacién de Sernatur + 3
empresas Chilenas miembros
de ICCA.

U Setuvieron 33 reuniones con
tomadores de decision.

U 3 postulaciones en proceso
para 2018 y 2 postulaciones
para 2017.




®» WS + BTL Buenos Aires, ARG

EVENTO TRADE: WORKSHOP
24 de agosto de 2017

Evento realizado con el
objetivo de  difundir el
destino Chile al canal de
comercializacion de la ciudad
de Buenos Aires.

Resultados

A 69 personasdel trade argentino.

A 11 expositores chilenos.

A Realizacién de reuniones comerciales entrerepresentantes chilenos con
los principales actores del mercado argentino, como tour operadores,
aerolineas y medios deprensa.

A Se obtuvieron 11 publicaciones en medios de prensa.




¥ » WS + BTL Buenos Aires, ARG

PARA VER VIDEO


https://urbaniafilms.screenlight.tv/shares/U8cplJwe1DRaWcPyz3qfOHzN6BO0z4Fo
https://urbaniafilms.screenlight.tv/shares/U8cplJwe1DRaWcPyz3qfOHzN6BO0z4Fo

